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Plan de marketing

1. Rezumat
> Se va realiza o scurta prezentare a activitatilor / declaratia de misiune a
obiectivului proiectului

Patrimoniul cultural este o mostenire a trecutului, de care ne bucuram astazi si
pe care avem responsabilitatea de a o transmite generatiilor viitoare. n acest sens,
Unitatea Administrativ Teritoriala Judesul Arges urmareste sa contribuie la
dezvoltarea locala prin restaurarea, consolidarea si integrarea in circuitul turistic a
unui obiectiv de patrimoniu national si UNESCO, sporind astfel potentialul turistic al
zonei.

Pentru atingerea acestui scop, a fost elaborat prezentul plan de marketing,
care stabileste:

> Obiectivele generale si specifice ale proiectului;

» Activitatile necesare pentru implementare, rezultatele si indicatorii de

succes;

> Resursele necesare pentru realizarea interventiilor;

> Metodele de monitorizare si implementare a planului.

Obiectivul general al proiectului este promovarea dezvoltarii integrate si
incluzive in domeniul cultural prin conservarea si punerea in valoare a Castrului
Roman Jidava (Jidova).

Obiectivele specifice includ:

Protectia, conservarea si valorificarea durabila a Castrului Roman Jidava (Jidova) -
monument istoric clasa A, aflat in patrimoniul UNESCO, respectand autenticitatea si
durabilitatea patrimoniului.

Cresterea gradului de expunere a Castrului Roman Jidava (Jidova) prin digitalizarea
acestuia.

Proiectul isi propune sa conserve, sa valorifice si sa promoveze patrimoniul
cultural reprezentat de Castrul Roman Jidava (Jidova), transformandu-l intr-un simbol
al identitatii locale si un motor al dezvoltarii sustenabile. Prin restaurare, integrare in
circuitul turistic si cresterea vizibilitatii, proiectul urmareste sa inspire respect pentru
istorie, sa stimuleze economia locala si sa creeze oportunitati educationale si
culturale pentru generatiile prezente si viitoare.

Desi castrul roman Jidava (Jidova) si-a pierdul de-a lungul timpului parti
importante din substanta originala, monumentul trebuie privit ca o opera spatiala,
participanta la realitatea din jur. Perceptele care guverneaza domeniul conservarii si
restaurarii monumentelor istorice trebuie aplicate individualizat fiecarui monument,
in functie de personalitatea sa, functiunea sa trecuta sau viitoare, starea de
conservare, in masura in care conceptul de restaurare rezulta din echilibrarea
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obligatiilor de a nu dauna monumentului - primun non nocere ( Carta de la Venetia),
precum si de a actiona pentru a transmiterea lui generatiilor viitoare.

Rezultatele implementarii planului de marketing propus vor genera un plus
valoric necesar revitalizarii cultural-educative a beneficiarului si va conduce la
devzoltarea economico-sociala a zonei, construid din turism un avantaj competitiv pe
piata tinta.

Comunicarea si informarea vor juca un rol important in strategia de marketing a
beneficiarului. Masurile de informare si publicitate se vor realiza in conformitate cu
prevederile regulamentelor specifice ale Comisiei Europene.

Toate materialele de informare si publicitate se vor realiza in conformitate cu
indicatiile Ghidului de Identitate Vizuala al Programului Regional Sud-Muntenia 2021-
2027.

Pentru toate tipuri de materiale de comunicare, beneficiarul va crea un design
propriu, cu respectarea conditiilor minimale de grafica si continut prezentate,
materiale pentru care se va solicita avizarea prealabila a machetelor de catre AM PR
SM 2021-2027.

De asemenea, se va elabora un plan de comunicare integrat, care va contine
toate activitatile de promovare a proiectului. Instrumentele utilizate in cadrul
planului de comunicare sunt urmatoarele:

1. Publicarea a minim unui comunicat/anunt de presa, la inceputul si, respectiv,
la finalul proiectului;

2. Realizarea unui panou permanent/unei placi permanente

3. Aplicarea de autocolante/placute

4. Afisarea pe site-ul oficial de internet a unei scurte descrieri a proiectului,
proportionala cu nivelul sprijinului, inclusiv a scopurilor si rezultatelor acestuia,
evidentiind sprijinul financiar din partea Uniunii, din prima luna de implementare a
proiectului;

5. Realizarea unui portofoliu de fotografii pe parcursul desfasurarii proiectului
pentru a ilustra evolutia acestuia.

6. Un clip / o prezentare care sa reutilizeze vizualurile realizate in timpul
proiectului, la finalizarea acestuia, care sa promoveze evolutia proiectului in timp si
sa arate impactul si sprijinul financiar european.

> In vederea realizérii scopului proiectului se vor preciza principalele obiective
ale Planului de marketing si modul lor de realizare

Obiectivul general de marketing il constituie valorificarea potentialului
castrului roman Jidava (Jidova), prin promovarea resurselor locale si implementarea
instrumentelor de marketing, adaptate cererii si ofertei. Obiectivul rezida din
obiectivul general al cererii de finantare, respectiv stimularea dezvoltarii locale prin

2

Plan de marketing
»Reabilitarea, conservarea si punerea in valoare a castrului roman Jidava (Jidova)”
(Decembrie 2024)



* b %

M Cofinantat de
* . o
P Uniunea Europeana

B REGIO
'&&* SUD-MUNTENIA
2021-2027

protejarea, valorificarea si promovarea identitatii culturale a castrului roman Jidava
(Jidova), in conformitate cu principiile dezvoltarii durabile.

Obiectivele specifice ale planului de marketing pentru urmatorii ani sunt:
Cresterea numarului de vizitatori cu 15% fata de anul 2023, prin promovarea
unicitatii si istoriei obiectivului de patrimoniu (monitorizarea acestui obiectiv
se va realiza la 12 luni de la fianalizarea proiectului);

Facilitarea accesului publicului la informatia turtistica si stimularea interesului
in vederea cresterii numarului de vizitatori ai regiunii prin actiunile de
promovare initiate la nivelul proiectului;

Stimularea parteneriatelor cu alte organizatii publice si private implicate in
activitati de turism prin actiunile de promovare initiate la nivelul proiectului;
Implicarea factorilor de decizie locali in procesul de dezvoltare a pietei locale
de turism prin actiunile de promovare initiate la nivelul proiectului;

Promovarea categoriilor de turism de nisa si stimularea procesului de
diversificare a ofertei de servicii turistice in regiune, prin actiunile de
promovare intiate la nivelul proiectului;

Dezvoltarea unui parteneriat public - privat durabil prin implicarea actorilor
locali, judeteni si nationali in vederea dezvoltarii pietei de turism, prin
utilizarea noilor tehnologii in comunicare si marketing turistic.

In cadrul proiectului sunt propuse urmatoarele lucrari:

A. Interventii de conservare, restaurare si valorificare a vestigiilor arheologice

in cadrul proiectului ,Reabilitarea, conservarea si punerea in valoare a Castrului
Roman Jidava (Jidova)”, se vor realiza o serie de lucrari, precum :

1.

Conservare, restaurare si protejare vestigii arheologice - sunt prevazute lucrari
de conservare a materialului istoric si de remediere a deteriorarilor provocate
de expunerea indelungata la mediul exterior, ulterioara recuperarii prin
sapatura arheologica, precum si crearea de anvelope cu scop de protejare si
punere in valoare a ruinelor istorice. Interventiile la deteriorarile de suprafata -
lacune, zone decoezive sau exfoliate - cuprind curatarea mecanica a suprafetei
si a rosturilor, inlocuirea elementelor degradate, fara coeziune sau adeziune,
chituirea elementelor de zidarie care prezinta degradari minore, completarea
lacunelor cu elemente de aceleasi dimensiuni si din material asemanator,
rostuirea generala a zidariei in plan retras cu cca. 5 mm fata de parament.

Completarile zidariilor lacunare se vor executa in situatiile in care lacunele
dezvoltate pun in pericol stabilitatea zidului sau a subansamblurilor structurale
si 1mpiedidaa lectura sistemului constructiv si intelegerea ansamblului
arhitectural. Completarile se vor face cu blocuri sau blochete din piatra similar
celei utilizate la zidaria istorica, tratata astfel incat sa reproduca textura si
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urmele de prelucrare ale blocurilor sau blochetelor antice, cu o minima
diferentiere obtinuta prin modul de taiere sau punerein opera a pietrei - cu o
nuanta mai uniform fata de zidaria antica. Pentru orice completare se vor face
intai probe de prelucrare a materialului. Consolidarea, protejarea generala a
zidariei prin rostuire este prevazuta pentru zonele in care mortarul lipseste sau
este slab. Rostuirea implica curatarea mortarului existent pe o adancime de 60
mm si inlocuirea sa cu mortar de var cu adaosuri hidraulice, Texturarea
integrarea cromatica a completarilor se va face pe baza de probe pe santier,
respectand natura si calitatea materialetor a agregatelor si modul de preparare
precum si punere in opera. Tratarea hidrofuga si biocidarea zidurilor elimina
mecanismele deteriorare cauzate de umiditate si de infiltratii. Refacerea
mortarului de protectie al zidurilor ruina - se vor fixa in masa motarului nou
turnat elemente din inox in scopul fixarii unor piese de tip articulasii mecanice,
a.i. peste Pretorium, Horeum, Principia etc sa poata fi fixate structuri zvelte de
acoperire. Anvelopa creata va gazdui spatii cu functiuni complementare. Se
creaza astfel posibilitatea efectuarii cercetarilor arheologice intr-un mediu
protejat. Lucrari de restaurare, consolidare si punere in valoare a portii
principale de acces in castru - PORTA PRAETORIA - In prezent castrul este lipsit
de o "interfata" cu exteriorul, accesul facandu-se printr-o zona laterala. Odata
cu restaurarea ,,Portii Praetoria”, accesul in castru va fi posibil pe traseul antic,
firesc, prin aceasta poarta.

2. Demolarea cladirilor moderne din interiorul castrului - se propune demolarea
tuturor constructiilor moderne din interiorul castrului. Acest proces se va face
controlat fara a afecta ruinele historice. Privelistea va fi readusa la aspectul
initial iar solul va fi nivelat si acoperit cu un strat vegetal. Muzeul de Istorie si
Arheologie ,Jidova” va fi ridicat pe piloti, in exteriorul castrului roman, cu
interventii minime asupra solului. Cladirea, P + 1 partial si un turn retras,
foloseste materiale si volumetrii care se integreaza discret in peisajul
arheologic si natural; compartimentarile interioare sunt realizate din gips-
carton cu fono-termoizolatie. La parter, vizitatorii sunt primiti intr-un foyer ce
include receptia, casa de bilete si un spatiu de relaxare, dupa care urmeaza
patru sali expozitionale: prima ofera o introducere prin macheta castrului si
harti ale limesului transalutan, a doua este multimedia (proiectii, ecrane
tactile, macheta digitala), a treia prezinta viata soldatului roman in spatiu cu
dubla inaltime, iar a patra expune artefacte mici sub iluminat de accent si cu
replici 3D. Etajul intai gazduieste laboratorul arheologic, depozitul de
artefacte, spatii auxiliare si o camera multifunctionala destinata atelierelor
educative, expozitiilor temporare si conferintelor, accesul publicului fiind
controlat. Ultimul nivel este turnul de observare, singurul volum care depaseste
zidul istoric; orientat spre sud-est, permite panorama ruinelor si este echipat
cu telescoape turistice. Acoperisul, conceput ca terasa verde, integreaza
sisteme de irigatie, dejivrare si panouri fotovoltaice. In ansamblu, muzeul
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combina protectia sitului cu o experienta expozitionala si educationala
moderna, pastrand un caracter arhitectural sobru si caretine cont de imortanta
vestigiile romane.

3. Montare panouri informative - amplasate pe plataforma de pamant stabilizat
depus peste solul vegetal existent.

4. Lucrari de protejare si punere in valoare a unor vestigii - in zona
Preatoriumului, se propune acoperirea ruinelor istorice cu structuri metalice
usoare si pereti de sticla, fara a impacta contextul istoric.

5. Circulatia generala si traseele de vizitare - se propune reabilitarea drumului de
acces catre castru si realizarea unei parcari publice cu capcitatea de
aproximativ 2 autocare si 13 de autoturisme. Totodata, se propune crearea unui
traseu de vizitare in interiorul castrului folosind materiale specifice contextului
istoric.

6. Remedieri - Reabilitarea zonelor care reprezinta un pericol pentru cei ce
viziteaza castrul

7. Cercetarea arheologica - se vor diagnostica toate complexele arheologice
evidentiate; se vor efectua cercetari arheologice preventive.

Interventiile anterioare asupra castrului de la Jidova trebuiesc in totalitate
revizuite, iar deciziile in privinta lor trebuie fundamentate pe studii si proiecte de
conservare-restaurare. Interventiile nocive cu mortar de ciment trebuie inlaturate, iar
modul de abordare al zidurilor ruinate trebuie definit pe baza unei metodologii de
interventie. Interventiile propuse trebuie sa se bazeze pe folosirea materialelor
istorice sau compatibile, imbunatatite cu lianti si consolidanti specifici domeniului
restaurarilor, fara ciment Portland.

Interventiile de conservare a ruinelor nu vor include lucrari de reconstructie sau
reconstituire, ci procedee de conservare adaptate modului de lucru antic, aplicate
ruinelor existente — anastiloza, integrare a lacunelor, completare cu rol de protectie;
Este posibila doar recompunerea unor elemente si zone restranse, prin anastiloza,
fundamentata prin rezultatele cercetarilor; nu vor fi admise reconstituiri bazate
exclusiv pe analogii;

In cazuri exceptionale, spoliile cu caracter deosebit de relevant pentru istoria
arhitecturii romane pot fi extrase din ziduri si inlocuite cu copii, pentru a caror
executie va fi necesara manopera specializata.

Zidurile de incinta: obiectiv principal — prezentarea si explicitarea fazelor de
constructie: de exemplu, zidul de incinta poate fi prezentat in mai multe etape de
edificare.

Portile pot fi studiate in vederea realizarii unor anastiloze partiale; trebuie
studiata ameliorarea rezultatelor interventiilor recente (rezidire cu mortar de ciment)
si recuperate pe baza cercetarii elemente si informatii arhitecturale importante

Sunt prevazute lucrari de conservare a materialului istoric si de remediere a
deteriorarilor provocate de expunerea indelungata la mediul exterior ulterioara
recuperarii prin sapatura arheologica.
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> Se va realiza o prezentare succinta a bugetului necesar implementarii Planului de
marketing (eventual pentru fiecare obiectiv, daca este cazul)

Bugetul proiectului cuprinde sume menite a duce la indeplinire rezultatele
scontate, prin repartizarea realista a resurselor financiare, umane si informationale.
Bugetul necesar pentru restaurarea, consolidarea si promovarea obiectivului de
patrimoniu a presupus analiza tuturor cheltuielilor, adica a cheltuielilor de baza
pentru protejarea Castrului Roman Jidava (Jidova) si includerea acestuia in circuitul
turistic la finalul implementarii proiectului, precum si a cheltuielilor conexe necesare
promovarii acestuia.

Cheltuielile pentru implementarea obiectivelor planului de marketing sunt
incluse in cadrul liniei de buget 5.4 in conformitate cu prevederile Ghidului
Solicitantului pentru Programul Regional Sud-Muntenia 2021-2027, Prioritate: 6 - O
regiune atractiva, Obiectiv de politica: 5 - O Europa mai aproape de cetateni prin
promovarea dezvoltarii sustenabile si integrate a tuturor tipurilor de teritorii si a
initiativelor locale, Obiectiv specific: RSO 5.2 - Promovarea dezvoltarii locale
integrate si incluzive in domeniul social, economic si al mediului, precum si a culturii,
a patrimoniului natural, a turismului sustenabil, si a securitatii in alte zone decat cele
urbane; Operatiunea B - Promovarea dezvoltarii integrate si incluzive in domeniul
cultural si a patrimoniului natural in regiunea Sud- Muntenia pentru comune, orase si
municipii, altele decat municipiile resedinta de judet, Apel de proiecte:
PRSM/380/PRSM_P6/0P5/RS05.2/PRSM_A40.

Prin buget se vor aloca resursele financiare necesare promovarii unicitatii si
importantei obiectivului de patrimoniu.

> Se va preciza, pe scurt, modalitatea de monitorizare a rezultatelor atinse prin
implementarea actiunilor Planului de marketing

Implementarea planului de marketing trebuie monitorizata si, daca exista
deviatii imortante care indica alte directii de dezvoltare decat cele precizate in
cadrul acestuia este necesara modificarea obiectivelor, revizuirea termenelor si
bugetelor. O asemenea procedura de actualizare a fost inclusa in plan si consta in
evaluarea periodica a indicatorilor.

In vederea obtinerii rezultatelor asteptate, planul va fi evaluat intern atat din
punct de vedere al eficientei activitatilor, cat si al utilizarii resurselor (materiale,
financiare, umane).

Scopul evaluarii este de a identifica riscurile, de a le elimina si a verifica daca
actiunile corective au fost indeplinite cu succes.

Monitorizarea se va desfasura permanent: lunar, trimestrial, anual.

Informatiile culese vor fi:

- cantitative (fonduri alocate, numarul vizitatorilor);

- calitative (continutul materialelor informative s.a.).
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> Se vor descrie succint masurile ce se au in vedere daca rezultatele
preconizate vor diferi de rezultatele propuse (factori posibili de risc /
acoperirea la risc)

Ca orice activitate economica, si cea dezvoltata prin prezentul proiect
presupune anumite riscuri. Amploarea analizei ricurilor descreste odata cu progresul
proiectului deoarece sunt din ce in ce mai putin factori de evaluat.

Evaluarea probabilitatilor de producere a riscurilor si de indentificare a
solutiilor alternative cu avantaje si dezavantaje, a mecanismelor de gestionare a
acestor riscuri nu revine numai beneficiarului proiectului ci intregii echipe-specialisti
interni si externi.

Identificarea riscurilor si a procedurilor de gestionare

Nr. Riscuri identificate Procedura de gestionare
crt
1. Modificarea in sensul cresterii cantitatii de Incadrarea in categoria diverselor si
materiale de constructii utilizate/necesitatea unor | neprevazutelor
servicii suplimentare Utilizarea rezervei de implementare
2. Modificari ale regulilor stabilite intial pentru Adaptarea cash-flow-lui benefeciarului
acordarea finantarii de fonduri europene pentru
preintampinarea blocajului financiar
3. Derapaje in realizarea lucrarilor de conservare / Revizuirea, prelungirea desfasurarii

restaurare (conditii meteo nefavorabile, dificultati
de natura tehnologica sau logistica etc.) sau in
prestarea serviciilor

unor activitati

4, Insuficienta monitorizare tehnica a proiectului de
investitii ca urmare a fluiditatii personalului de
specialitate

Identificarea unor solutii rapide pentru
asigurarea de personal specializat

2. Justificarea necesitatii crearii si realizarii obiectivului proiectului

> Descrierea potentialului si unicitatii obiectivului proiectului (de exemplu:
infrastructuri protejate/conservate/restaurate)

Castrul Jidava (sau Jidova, sau Sidova) este situat in Regiunea Sud Muntenia,
Judetul Arges, la aproximativ 5 Km dupa limita de sud a orasului Campulung Muscel,
pe drumul european E 574, pe directia Pitesti - Campulung Muscel - Rucar - Bran -
Brasov. Se poate ajunge, de asemenea, si din alte directii: de la Curtea de Arges spre
Campulung pe drumul judetean 73C (44 km); de la Targoviste spre Campulung pe
drumul judetean 72A (62 km) pana la intersectia cu drumul judetean 73, apoi stanga
spre Valea Mare Pravat si Campulung - castru (12 km); de la Brasov spre Pitesti, pe
drumul european E 574 (92 km Brasov - Campulung - Castru).
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Apropierea de Parcul National Piatra Craiului, precum si de numeroasele
obiective cultural - istorice care pot fi vizitate in zona, face ca acest obiectiv turistic
sa fie unul foarte atractiv, in special pentru iubitorii de turism cultural.

Caracterul de unicitate al Castrului Roman Jidava (sau Jidova, sau Sidova)
prezinta urmatoarele elemente definitorii:

+ Cel mai bine pastrat castru de pe traseul Limes Transalutanus (granitd) si
singurul construit din piatra;

+ Singurul castru vizitabil, in conditiile civilizatiei actuale, de pe intregul traseu
al Limesului Transalutanus. Este practic singurul castru roman din perioada
imperiala a sec. lI-1ll ce poate fi vizitat in Muntenia;

+ Muzeul amenajat in incinta castrului este unul reprezentativ pentru intregul
Limes Transalutanus, piesele arheologice provenind din mai multe castre de pe
acest limes (Crampoaia, Urlueni, Sapata, Voinesti etc.);

+ Stationarea in castru a trupei militare de arcasi orientali (Cohorta | Flavia
Commagenorum - sirieni din Commagena), situatie foarte rar intalnita pentru
taberele militare romane de pe Limes Transalutanus.

> Descrierea mediului si spatiului cultural proxim in care isi desfasoara
activitatea entitatea, descrierea, daca este cazul a unor legende/intamplari
deosebite legate de obiectul de patrimoniu vizat prin proiect, care sa
constituie un posibil element de marketabilitate (slogan, sigla etc.)

Jidava (sau Jidova, sau Sidova) a fost un castru roman din linia fortificata Limes
Transalutanus, ale carui ruine se afla pe teritoriul fostului sat Apa Sarata, in prezent
inglobat in orasul Campulung, judetul Arges.

Limes Transalutanus a constituit, in vremea ocupatiei romane in Dacia, o linie
de granita destinata sa apere cuceririle romane de alte atacuri. Aceste fortificatii
erau realizate dintr-un val inalt de pamant (aproximativ 3 m), cu o latime de 10 - 12
m, intarit din loc in loc cu palisade sau ziduri de piatra.

Acesta era inconjurat de santuri de aparare si un drum ce urma linia de hotar.
Aceste fortificatii erau aparate de garnizoane ale armatei, plasate de-a lungul
hotarului. Asa cum este schitat pe harta de mai jos, Limesul Transalutanus, a carui
constructie a debutat in 107 d.hr., avea o lungime de 235 km, urmarind partea estica
a raului Olt.
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Figura 1-Transalutanus - Linia Rosie

Castrul a fost descoperit in anul 1876 de catre arheologul Dimitrie Butculescu,
care a realizat si o prima cercetare a acestui castru. Cercetarile arheologice
sistematice au inceput din anul 1962. S-a descoperit o parte a constructiilor din
interiorul castrului si zidul de incinta. Zidurile au fost consolidate, iar zidul de incinta
de pe latura de sud a fost suprainaltat refacandu-se turnul de curtina. De asemenea, a
fost reconstituit sistemul de incalzire - hypocaustum-ul - din praetorium.

In zona castrului s-au descoperit monende, unele dintre ele fiind din timpul
imparatului Gordian al lll-lea, caramizi cu inscriptii in latina ce aveau dimensiunile
aproximative de 42/28/6,5 cm, varfuri de sageti, vase de lut si diferite scoabe,
piroane, carlige metalice. Tn interiorul castrului existd un muzeu permanent ce expune
numeroasele obiecte descoperite pe teritoriul acestuia.

Situl Jidava (sau Jidova, sau Sidova) este cuprins in lista monumentelor istorice
din judetul Arges, actualizata prin ordinul nr. 2361/2010, cu doua monumente din
clasa A, situate la 300 m distanta unul de celalalt:
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- la nr. curent 8, cu codul Ag-I-M-A-13357.01 este castrul de pamant de la
inceputul secolului Il. (localizat de Tocilescu si Polonic, se afla la 300 m spre
sud fata de cel de piatra, era dreptunghiular (80 x 60m), cu val de pamant inalt
de 1 m si un sant adanc de 0,5 m);

- lanr. curent 9, cu codul Ag-1-M-A-13357.02 este castrul de piatra de la sfarsitul
secolului Il si inceputul secolului Ill.

- la nr. curent 7, cu codul AG-II-S-A-13357 figureaza "Limes Transalutanus”,
municipiul Campulung, cartier ,,Pescareasa”, de-a lungul DN7, sectorul nordic al
Limesului Transalutanus.

De asemenea, incepand cu 27 iulie 2024 Castrul Roman Jidova, aflat in
administrarea Muzeului Judetean Arges, a intrat in Patrimoniul UNESCO. De fapt, este
vorba despre intreaga linie de fortificatii construita de Imperiul Roman in Dacia,
Castrul mare din punctul ,,Jidova" - Campulung fiind cea mai importanta si mai bine
pastrata constructie militara de acest gen de pe traseul Limesului Transalutanus, fiind
in acelasi timp si singura edificata din piatra.

Castrul Jidava (sau Jidova, sau Sidova), situat pe vechea linie defensiva a
limesului transalutanus, menit sa apere teritoriile cucerite de catre romani de
atacurile din afara, era purtatorul unei civilizatii avansate, ale carei marturii au fost
descoperite pe teritoriul national prin lucrarile arheologice incepute inca din 1845 de
Cezar Bolliac.

Marturii ale culturii si civilizatiei romane, ce s-a contopit cu civilizatia geto-
daca in acest spatiu, sunt destul de numeroase, primele datand de prin anii 1691.

Este vorba de o schita a castrului atribuita contelui italian Luigi Ferdinando de
Marsigli, ofiter in armata austriaca. Apoi, in secolul al XVllI-lea, castrul se regaseste
pe o serie de harti austriece, engleze, olandeze si franceze, cu denumirea de ,,Jidova”
ori ,,Sidova”, chiar ,,Chidov” pe o harta ruseasca a Principatelor Romane de la 1835.

Sapaturile arheologice, efectuate in sit incepand cu 1876, ce continua si in
prezent, au scos la iveala numeroase dovezi cu privire la modul de organizare a
acestuia, incluzand zidurile din piatra, porti si turnuri situate de- a lungul acestuia, o
serie de cladiri (pentru ofiteri, pentru comandant, magazia pentru hrana necesara
soldatilor si a animalelor, baracile din chirpici, structura din lemn si acoperite cu
tigla, pentru soldati etc.). Cel mai impresionant element descoperit este sistemul de
incalzire pe care il foloseau romanii, numit hypocaustum.

Prin restaurarea acestuia putem intelege ca acesta functiona pe principiul
incalzirii centrale, principiu inovator pentru acele vremuri. De asemenea,
numeroasele obiecte gasite pe teritoriul sitului, in suprafata de 1,3 ha, o parte dintre
acestea pastrate in muzeul deschis chiar in sit, atesta mostenirea noastra culturala si
apartenenta din punct de vedere etnic la aceasta civilizatie avansata. Sunt expuse
obiecte din ceramica (opaite, caramizi si fragmente de tigle cu inscriptii, amfore,
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piese de pavimentum si mozaic, piese pentru hypocaustum), arme (varfuri de sageti,
sulite, cutite), accesorii de echipament militar etc.

Fiind un obiectiv istoric, stiintific, de interes arheologic si, nu in ultimul rand
turistic, pastrarea lui in conditii cat mai bune a constituit preocuparea sustinuta a
numeroase personalitati din aceste domenii, decenii de-a randul.

Asa se face ca obiectivul Castrul Campulung Jidova este unul dintre cele mai
bine pastrate din intreaga Dacie romana.

>

> Descrierea spatiilor disponibile de desfasurare a activitatii, inclusiv detalii
despre utilitatile si facilitatile aferente (a se corela cu sectiunea 3.3
Descrierea proiectului din formularul cererii de finantare)

n judetul Arges, la cativa kilometri de orasul CAmpulung Muscel, se pastreaza
urmele Castrului Roman Jidova, aici civilizatia romana venind in contact direct cu
civilizatia geto-dacilor, mentinerea stapanirii romane in Dacia impunand organizarea
unui sistem eficient de aparare impotriva atacurilor din afara.

Castrul de la Campulung (punctul Jidova) este unul dintre cele mai mare castre
de pe Limes Transalutanus si singurul construit din
piatra in cadrul acestui sistem defensiv ridicat de
romani in sec. IlI-lll la limita dintre Imperiu si lumea
barbara.

Castrul este situat pe actualul drum national
Pitesti-Campulung-Brasov, la 6 km sud de orasul
Campulung, in cartierul Pescareasa, intre comuna
Schitu-Golesti si cartierul Apa Sarata. El inchidea gura
vaii Raului Targului (la capatul careia s-a inaltat, la
inceputul Evului Mediu, orasul Campulung) si asigura
paza drumului spre pasul Bran. Castrul se afla la circa
80 m de calea ferata Golesti-Campulung si la 100-200 m
vest de Raul Targului. Drumul roman folosit pana prin
anul 1880 trecea pe la rasarit de castru.

Aici, in muzeul de sit in care a fost transformat castrul, pot fi vazute:
puternicul zid de incinta din piatra, cu portile si turnurile adiacente, cladirea
ofiterilor, locuinta comandantului, magazia in care erau adapostite proviziile pentru
hrana soldatilor dar si a cailor, precum si ingeniosul sistem de incalzire specific
tehnicii romane, asa-numitul hypocaustum.

Primele mentiuni referitoare la castrul de piatra sunt date de contele italian
Luigi Ferdinando de Marsigli, ofiter de geniu in armata austriaca, pe la 1691, iar in
secolul al XVllI-lea este mentionat cu denumirea "Jidova" sau "Sidova" pe mai multe
harti olandeze, austrice, englezesti si franceze.
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De asemenea, castrul este marcat pe harta ruseasca a Principatelor Romane din
1835, cu denumirea "Chidov". Primele sapaturi arheologice in castru au fost efectuate
in 1845 de Cezar Bolliac, apoi in toamna anului 1876 Dimitrie Butculescu organizeaza
aici un amplu santier arheologic ce a dezvelit aproape in intregime zidurile de incinta
dinspre nord si vest.

In anul 1901, un alt pionier al arheologiei romanesti, Pamfil Polonic, insarcinat
de Gr. Tocilescu, a facut o serie de sondaje in incinta castrului si la sistemul de
fortificatii. Schitele si rapoartele lasate au fost ulterior publicate de Dumitru Tudor.
Sapaturile arheologice au fost redeschise in anul 1962 de catre Institutul de Arheologie
"Vasile Parvan" din Bucuresti, in colaborare mai intai cu Muzeul din Campulung, iar din
anul 1964 cu Muzeul Judetean Arges. Reluarea cercetarilor a adus elemente noi fata
de vechile date ramase de la Tocilescu si Polonic; s-a infiintat un muzeu de castru, iar
prin lucrarile de restaurare a ruinelor dezvelite, castrul a devenit un obiectiv turistic-
stiintific.

In concluzie, de castrul roman de la Jidova se leagd mai intdi numele lui
Dimitrie C. Butculescu, care l-a descoperit in 1876 si ale lui Grigore Tocilescu si Pamfil
Polonic, cei care, in 1901, au organizat si executat primele sapaturi sistematice in
horreum si principia. Dupa o jumatate de secol, Emilian Popescu a reluat cercetarile
(1962 - 1967), a degajat constructiile centrale, a identificat cladirea cu hypocaust si a
proiectat transformarea ruinelor intr-un muzeu arheologic.

Din 2010, programul coordonat de Constantin C. Petolescu a cartat intregul
fort, a clarificat fazele post-carpice si a pregatit dosarul care a dus la includerea
Jidovei lista UNESCO ,,Frontiers of the Roman Empire - Dacia”, consacrand-o drept cel
mai bine documentat castru de pe limesul transalutan

Lipsa unei granite naturale la est de Olt care sa ofere protectie Imperiul Roman
impotriva barbarilor a impus construirea de catre romani a unei linii de fortificatii
formata din castre, turnuri de observatie si semnalizare si un val de pamant ce se
intindea de la Dunare pana in castrul de la Cumidava (Rasnov). Acest sistem roman de
fortificatii a fost denumit conventional de cercetatori Limes Transalutanus. Castrul
Jidova facea parte din acest sistem. Fiind situat in apropiere de intrarea in culoarul
Rucar-Bran, rolul sau era sa impiedice patrunderea barbarilor prin aceasta trecatoare.

Castrul a fost construit probabil in timpul lui Septimius Severus (193-211) si
distrus in urma atacurilor carpilor din timpul lui Filip Arabul (245-246). Trupa care a
stationat in acest castru a fost Cohors | Flavia Commagenorum, o unitate auxiliara
compusa din aproximativ 500 de soldati, arcasi calareti de origine siriana.

Castrul de piatra are forma dreptunghiulara (132,35 x 98,65 m), avand o
suprafata de 1,3 ha. Zidul de incinta avea o grosime de 1,90m, (la soclu de 2m),
construit din piatra de rau si legat cu mortar, prevazut cu creneluri din caramida.
Colturile turnurilor de porti si a celor de curtina erau construite din blocuri de calcar
cioplite provenite din cariera de Albesti.

Castrul era prevazut cu patru porti:

» Porta Pretoria, pe latura de sud,
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» Porta Decumana, pe cea de nord,
» Porta Principalis Dextra, la vest
» Porta Principalis Sinistra, la est.

Cele patru porti erau legate printr-o retea stradala. De la Porta Pretoria
pornea pana la Principia (Comandamentul), Via Pretoria. Portile laterale, Porta
Principalis, Dextra si Sinistra erau unite de Via Principalis, care trecea prin fata
cladirilor principale ale castrului. Din spatele Principiei pe axul central al castrului
pornea pana la Porta Decumana, Via Decumana. Portile erau flancate de cate doua
turnuri. Pe langa acestea castrul era prevazut cu turnuri curtina, situate intre
turnurile de poarta si cele de colt, cate doua pe laturile scurte ale castrului si trei pe
laturile lungi. Turnurile de porti si curtina erau patrulatere, iar cele de colt aveau
forma semicirculara si posedau la nivelul inaltimii agger-ului platforme de lupta.
Turnurile de porti si de curtina erau iesite in afara zidurilor de incinta cu 30-40cm.

Porta Praetoria - Poarta principala, pe latura de sud
( vedere din interiorul incintei)

Cladirile principale ale castrului

Principia (Cladirea comandamentului) era situata pe axul central al castrului,
fiind compusa dintr-o curte interioara (atrium), iar de o parte si de alta erau dispuse
cate trei incaperi, care formau armamentarium (locul unde erau depozitate armele
soldatilor). Din curtea interioara se intra intr-o sala (peristilum) de unde apoi se
patrundea in capela (cella). Aici erau tinute statuile zeilor si tezaurul unitatii militare.
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Praetorium-ul (Cladirea Comandantului) - situat tot in partea centrala, la est de
Pricipia, se compunea dintr-o curte de unde se intra in incaperile dispuse pe trei
siruri. Cate trei camere pe sirurile dinspre exterior si doua in parte centrala. Cele
doua camere din colturile de pe latura de nord a cladirii erau absidate. Toate aceste
incaperi erau incalzite cu instalatie de tip hipocaustum. Caldura provenea de la
cuptorul lipit in capatul incaperii absidate din partea de nord-vest a cladirii. Cuptorul
era construit din caramida, iar caldura comunica cu interiorul si de la o incapere la
alta prin intermediul unor orificii dispuse in pereti sub nivelul podelelor. Aerul cald
circula pe sub podelele suspendate pe pile (picioare) si urca pe pereti prin niste
tuburi. Acest sistem a fost reconstituit intr-una din incaperile cladirii.

BNy (8] |
- e

Praetorium - Locuinta comandantului si reconstituirea camerei cu hypocaust.

Horreum (Magazia de cereale) - situat in
partea dreapta a Pirncipiei, in apropiere de
Porta Principalis Dextra -era construit din piatra
si acoperit cu tigle si olane. Fiind o cladire
destul de finalta, zidurile erau sustinute de
contraforti, cate opt pe laturile lungi si trei pe
cea din spate. Podeaua era din lemn sustinuta
pe barne groase fiind ridicata deasupra solului.
Pe sub podea patrundea aerul venit din exterior
pe niste guri de aerisire (cate trei pe laturile
lungi). Scopul acestui sistem era sa asigure

conditii optime de pastrare a cerealelor, ferindu-
le in primul rand de umiditate. In comparatie cu
alte magazii descoperite in alte castre de
dimensiunile celui de la Jidova, aceasta are o
suprafata destul de mare - 384 m2.
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Cladirea cu dubla absida - sediul
ofiterilor.
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In spatiul dintre Horreum si Principia, a fost descoperitd o cladire cu capatul in
forma de absida, incalzita cu sistem hipocaustum. Posibil sa fi fost cladirea in care
locuiau ofiterii.

Baracile erau cladirile in care locuiau soldatii. In cazul castrului de la Jidova
numarul exact nu il cunoastem. Pana in prezent au fost cercetate doar doua, cele
situate pe latura nord vestica a castrului. Acestea erau dispuse pe directie est-vest,
erau construite din chirpici, acoperite cu tigle, iar structura de rezistenta era din
lemn.

La capatul de nord al baracii pe care arheologii au denumit-o conventional
numarul 2 (cea dinspre horreum), s-a identificat camera unui ofiter (centurion sau
decurion). Aceasta era pavata cu caramizi si prevazuta cu instalatie de incalzire
(hipocaustum). Descoperirea in 1993 a unei caramizi cu inscriptie atesta ca in castru a
stationat o trupa de arcasi sirieni: Cohors | Flavia Commagenorum.

Castrul de la Campulung - Jidova, in ciuda distrugerilor suferite in timp, se
numara printre putinele vestigii din tara destul de bine pastrate si puse in valoare.

> Se vor descrie principalii indicatori de impact ai proiectului pe urmatoarele
paliere:

o Economic: spre exemplu variatia numarului de locuri de munca in
regiune/judet/localitate, variatia numarului de unitati de cazare, variatia
numarului de vizitatori, variatia numarului de innoptari in structurile de cazare. Se
va detalia modul in care proiectul pune in valoare obiectivul de patrimoniu prin
dezvoltarea de servicii si activitati economice in legatura cu acesta;

- Avand in vedere ca numarul de vizitatori reprezinta un indicator de proiect se
vor oferi informatii cu privire la modul de calcul al acestora, prognoze si
justificari (se vor folosi date statistice, cu citarea surselor, pentru cifrele
actuale).

Conform datelor publicate de Institutul National de Statistica (INS), la nivelul
anului 2024 Judetul Arges arata o populatie rezidenta a judetului Arges de 610.761
persoane, in scadere cu 42.499 locuitori fata de recensamantul precedent (octombrie
2011). Majoritatea populatiei rezidente este de sex feminin (293.781 persoane,
reprezentand 51,5%) si traieste in mediul rural (311.025 persoane, reprezentand
54,6%).

Din punctul de vedere al marimii populatiei rezidente, judetul Arges se situeaza
pe locul 10 in ierarhia judetelor.

Fenomenul de imbatranire s-a accentuat, varsta medie a populatiei rezidente
pentru judetul Arges crescand la 43,7 ani (fata de 41,3 ani la RPL2011). Fata de varsta
medie pe tara, varsta medie a judetului nostru este mai mare cu 1,3 ani. In
ierarhizarea judetelor dupa varsta medie la RPL2021, judetul Arges se plaseaza pe
locul 33.
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Indicele de imbatranire demografica (numarul persoanelor varstnice de 65 ani si
peste care revine la 100 de persoane tinere, sub 15 ani) in judetul Arges este 140,3
persoane varstnice la 100 persoane tinere, mai mare decat media nationala de 121,2
persoane varstnice la 100 persoane tinere, cu 19,1%.

Fenomenul de imbatranire demografica este relevat si prin prisma raportului de
dependenta demografica care, pentru judetul nostru are valoarea de 53,4 persoane
tinere si varstnice la 100 persoane adulte, mai mic totusi decat indicele de
imbatranire demografica la nivel national de 55,5 persoane tinere si varstnice la 100
persoane adulte.

Din totalul populatiei rezidente a judetului Arges, 49,2% au nivel mediu de
educatie (postliceal, liceal, profesional, invatamant complementar sau de ucenici),
34,8% nivel scazut (prescolar, primar, gimnazial sau fara scoala absolvita) si 16,1%
nivel superior.

Din punctul de vedere al ponderii populatiei rezidente cu nivel superior de
educatie, judetul Arges se situeaza pe locul 11 in ierarhia judetelor.

Populatia activa a judetului Arges este de 257.614 persoane, fiind compusa din
244.288 persoane ocupate si din 13.326 someri.

Populatia inactiva cuprinde 136.352 persoane din care pensionarii si beneficiarii
de ajutor social reprezenta doua cincimi (40,3%), iar elevii si studentii putin peste o
treime (35,7%).

Din punctul de vedere al ponderii populatiei ocupate in populatia rezidenta a
judetului, judetul Arges se situeaza pe locul 7 in ierarhia judetelor.

Din punctul de vedere al ponderii populatiei somere in populatia rezidenta a
judetului, judetul Arges se situeaza pe locul 27 in ierarhia judetelor.

Infrastructura de cazare, exprimata prin numarul si diversitatea structurilor de
primire turistica, reprezinta un factor esential in sustinerea si dezvoltarea activitatii
turistice. Aceasta include hoteluri, pensiuni, cabane, hosteluri, apartamente
inchiriate, campinguri si alte unitati destinate cazarii turistilor, fiecare avand un rol
distinct in satisfacerea cerintelor si preferintelor variate ale vizitatorilor.

O infrastructura bine dezvoltata de cazare contribuie semnificativ la
atractivitatea unei destinatii turistice, oferind nu doar locuri de odihna, ci si servicii
conexe, precum restaurante, centre de relaxare, sau sali de conferinte. Totodata,
distributia si capacitatea acestor structuri influenteaza fluxurile turistice, avand
impact direct asupra duratei sejurului si asupra cheltuielilor realizate de turisti.

In contextul competitiei internationale pentru atragerea turistilor,
diversificarea si modernizarea unitatilor de cazare devin imperative. Calitatea
infrastructurii de cazare este, de asemenea, un indicator al dezvoltarii economice a
unei regiuni si contribuie la crearea de locuri de munca, stimularea investitiilor si
cresterea veniturilor locale. Astfel, un numar suficient de structuri de cazare bine
dotate si gestionate joaca un rol crucial in consolidarea potentialului turistic al unei
destinatii.
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Unitati de cazare Anul Anul Anul Anul Anul
2019 2020 2021 2022 2023

TOTAL 296 295 396 397 372
Hoteluri 44 45 42 39 28
Hosteluri 9 9 10 7 7
Apartamente si camere de - 99 107 122
inchiriat
Moteluri 3 3 3 2 2
Vile turistice 14 14 13 14 7
Cabane turistice 13 14 14 14 14
Bungalouri 1 1 1 1 1
Campinguri - 1 2 2 2
Popasuri turistice 2 2 2 2 2
Casute turistice 7 7 9 9 11
Tabere de elevi si prescolari 3 3 3 3 1
Pensiuni turistice 39 39 37 36 30
Pensiuni agroturistice 161 157 161 151 145

Figura 2. Structuri de primire turisticd, Judetul Arges, perioada 2019-2023.
Sursa: INS, Tempo On-line.

o Social: variatia tipurilor si numarului de servicii oferite comunitatii locale. Impactul
pe care implementarea proiectului il are asupra locuitorilor din localitate;

Prin implementarea unui proiect ce vizeaza reabilitarea castrului roman Jidava
(Jidova), se poate remarca un impact social semnificativ asupra comunitatii locale
prin cresterea tipurilor si numarului de servicii oferite care au un beneficiu clar
asupra locuitorilor.

Reabilitarea poate duce la dezvoltarea de noi tipuri de servicii, cum ar fi
ghidaje turistice, ateliere de artizanat, cafenele si restaurante tematice si spatii
pentru evenimente culturale. Acestea contribuie la imbogatirea ofertei locale si
imbunatatesc calitatea vietii locuitorilor prin generarea de locuri de munca in
sectorul ospitalitatii, al comertului si al serviciilor de turism, oferind astfel
oportunitati de angajare si dezvoltare profesionala pentru localnici.

In urma reabilitarii castrului roman Jidava (Jidova), comunitatea poate
beneficia de o infrastructura culturala renovata si modernizata care pote fi folosita
pentru diverse activitari cultural artistice.

Astfel,implementarea proiectului nu contribuie numai la atragerea turistilor si
la dezvoltarea economica, dar imbunatateste si viata comunitatii locale prin
diversificarea si imbogatirea serviciilor disponibile si prin crearea de noi oportunitati.
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o Educational: variatia numarului de vizite scolare;

Muzeele sunt locuri speciale, unde istoria si cultura se intalnesc intr-un mod
unic, iar Muzeul Judetean Arges nu face exceptie. In fiecare an, un numar tot mai
mare de elevi viziteaza monumentele istorice afate in administrarea acestuia printre
care se numara si Castrul Roman Jidava (Jidova) care din 1970, an in care a avut loc
deschiderea Expozitiei si a Rezervatiei Arheologice Castrul Roman Campulung - Jidova,
reflecta impactul educativ al institutiei asupra tinerelor generatii.

Muzeul Judetean Arges prin sectia sa externa - Castrul Jidova - pune la
dispozitie o gama larga de activitati educativ-recreative, care atrag elevi din toate
colturile judetului. Aceste activitati sunt concepute pentru a transforma vizitele intr-o
experienta captivanta si instructiva. Prin programe educationale/ateliere interactive
precum “Micul Arheolog” si ”Istoria altfel” si tururi ghidate elevii au ocazia sa invete
despre istoria regiunii Arges, despre traditiile si mestesugurile stramosesti dar si
despre importanta conservarii patrimoniului cultural.

Tururile ghidate sunt realizate de ghizi bine pregatiti si pasionati de istorie.
Acestia le ofera elevilor informatii valoroase despre exponatele muzeale, explicandu-
le intr-un limbaj accesibil si captivant. Astfel, elevii inteleg mai bine legatura dintre
artefactele prezentate si evolutia societatii din Arges dar si din intreaga tara.

Totodata, Muzeul Judetean Arges organizeaza, in colaborare cu Universitatea
Nationala de Stiinta si Tehnologie Politehnica Bucuresti - Centrul universitar Pitesti,
precum si cu alte institutii de cultura, diferite simozioane si conferinte.

In concluzie, Muzeul Judetean Arges prin prin sectia sa externa - Castrul Jidova
ofera o experienta educationala valoroasa, care le permite elevilor sa invete intr-un
mod interactiv si captivant. Variatia numarului de vizite reflecta succesul muzeului in
atragerea tinerelor generatii si in promovarea educatiei prin cultura. Prin activitatile
educativ-recreative, Muzeul Judetean Arges reuseste sa insufle iubirea pentru istorie
si traditii, contribuind la formarea unor tineri mai bine informati si mai conectati la
patrimoniul lor cultural.

o Cultural: variatia incasarilor obiectivelor culturale din regiune / judet / localitate,
variatia numarului si tipului de obiective turistice si culturale din regiune / judet /
localitate

in judetul Arges s-au dezvoltat unele dintre cele mai vechi asezari si aici s-a
desfasurat intotdeauna o bogata activitate culturala. Municipiile Curtea de Arges si
Campulung au fost, in secolul al XIV-lea, primele capitale ale Tarii Romanesti. Aici a
avut loc prima mare batalie pentru libertate (la Posada) si tot aici a fost resedinta
primului scaun mitropolitan ortodox (la Curtea de Arges).
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Existenta numeroaselor biserici si manastiri cu un patrimoniu cultural
inestimabil, fac din judetul Arges un important punct de atractie pentru pelerini si
pentru iubitorii de arta, istorie si cultura.

Totodata, conform listei monumentelor istorice, publicate pe site-ul institutului
national al monumentelor istorice, respectiv www.inmi.ro, pe teritoriul judetului
Arges exista un numar total de 1018 monumente istorice, dispuse in 90 de localitati.

Zonarea realizata in cadrul "Studiului interdisciplinar pentru punerea in valoare
a monumentelor istorice din patrimoniul cultural al judetului Arges", releva faptul ca
zonele cu cea mai mare densitate de monumente istorice, reprezentand un procent
cumulat de 38% din totalul monumentelor de pe teritoriul Judetului Arges include
localitatile Mioveni, Titesti, Davidesti, Stalpeni, Vulturesti, Mihaesti, Hartiesti,
Poenarii de Muscel, Boteni, Cetateni, Mioarele, Campulung, Stoenesti, Valea Mare
Pravat, Dragoslavele, Dambovicioara si in zona 3 ca si densitate se regasesc localitatile
Maracineni, Micesti, Darmanesti, Cosesti, Balilesti, Vladesti, Schitu-Golesti, Aninoasa,
Godeni, Berevoesti, Bughea de Jos, Bughea de Sus, Albestii de Muscel, Leresti si
Rucar.

Dintre acestea, localitatea cu cea mai mare concentrare de monumente istorice
este Campulung, cumuland un procent de aproximativ 16% din totalul judetului Arges.

> Justificarea modalitatii in care investitia contribuie la dezvoltarea economica a
regiunii/judetului/localitatii, precum si contributia la crearea de valoare
adaugata din punct de vedere economic, social, cultural etc. Se vor descrie
principalele activitati care se pot organiza pentru exploatarea obiectivului:
targuri, zile speciale etc.

Investitia privind ,Reabilitarea, conservarea si punerea in valoare a Castrului
Roman Jidava (Jidova)” va avea un impact semnificativ asupra dezvoltarii locale si
judetene, avand ca efect stimularea devoltarii socio-economice durabile care va
contribui la prosperitatea orasului si a judetului, fructificand potentialul turistic al
acestuia. In urma implementarii proiectului, afluxul turistic va creste atrdgand dupa
sine dezvoltarea producatorilor care vor avea o piata de desfacere a propriilor servicii
si produse, asigurata pe tot timpul anului. Acest fapt va conduce si la cresterea
bugetului local care este inderdependent de evolutia pozitiva a agentilor economici
care-si desfasoara activitatea in judetul Arges.

Promovarea turismului cultural, a destinatiilor turistice si atragerea unui numar
mai mare de turisti straini ar putea aduce beneficii suplimentare si va impulsiona
industria ospitalitatii prin:

» Cresterea numarului de turisti: Monumentele istorice atrag vizitatori, iar
o atractie turistica de acest tip stimuleaza cererea pentru cazare,
restaurante si servicii de divertisment, ceea ce duce la o crestere a
ocuparii unitatilor hoteliere si a locurilor in restaurante.
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> Extinderea ofertei turistice: Restaurarea unui monument istoric permite
organizarea de evenimente culturale, tururi ghidate, expozitii si
festivaluri care atrag turisti si necesita suportul industriei ospitalitatii,
de la hoteluri la restaurante si cafenele.

» Crearea de pachete turistice tematice: Monumentele istorice reabilitate
pot fi incluse in pachete turistice care combina cazarea cu vizitele
culturale, oferind turistilor experiente mai complete si motivand
cheltuieli suplimentare in unitatile de ospitalitate.

» Stimularea investitiilor in infrastructura de ospitalitate: Atractivitatea
unui monument reabilitat poate incuraja investitii in imbunatatirea si
modernizarea hotelurilor si restaurantelor din zona pentru a satisface
cerintele unei clientele mai mari si mai diverse.

» Crearea de locuri de munca: Cresterea numarului de turisti duce la o
cerere mai mare de personal in hoteluri, restaurante, agentii de turism si
alte servicii conexe, contribuind astfel la dezvoltarea pietei muncii in
domeniul ospitalitatii.

In concluzie, reabilitarea castrul roman Jidava (Jidova), are un impact direct
asupra industriei ospitalitatii, generand venituri mai mari si stimuland dezvoltarea
locala. Proiectul va genera efecte pozitive si asupra activitatiilor de transport.

> Analiza pietei concurentiale din zona de implementare a proiectului

Judetul Arges, situat in inima Munteniei, este renumit pentru bogatia sa culturala si
istorica. In aceasta prezentare, vom explora cateva dintre cele mai importante
monumente istorice ale regiunii, care atrag anual mii de vizitatori. Astfel, in zona de
implementare a proiectului regasim o piata concurentiala puternica, formata din
monumente istorice, reprezentata de monumente precum:

+ Curtea Domneasca si Biserica Sfantul Nicolae din Curtea de Arges. Situata in
orasul Curtea de Arges, Curtea Domneasca dateaza din secolul al XIV-lea si a
fost resedinta voievozilor Tarii Romanesti. in apropiere se afld Biserica Sfantul
Nicolae, considerata cea mai veche biserica voievodala din tara;

+ Manastirea Curtea de Arges - O adevarata capodopera a arhitecturii religioase
din Romania, construita in secolul al XVI-lea de Neagoe Basarab. Manastirea
este cunoscuta si pentru legenda Mesterului Manole.

+ Cetatea Poenari: Situata pe un varf de munte, la aproximativ 1480 de trepte de
urcat, Cetatea Poenari este una dintre resedintele secundare ale lui Vlad
Tepes.
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+ Manastirea Negru Voda din Campulung. Fondata in secolul al XllI-lea, este unul
dintre cele mai vechi asezaminte monahale din tara. A servit ca necropola
domneasca in timpul domnitorilor din Tara Romaneasca.

+ Vila Florica din Stefanesti. Construita la sfarsitul secolului al XIX-lea, a fost
resedinta familiei Bratianu, una dintre cele mai importante familii politice din
Romania.

+ Biserica Domneasca din Campulung- Biserica este unul dintre cele mai vechi
lacasuri de cult ortodoxe din Romania, ridicata in secolul al Xlll-lea de catre
domnitorul Basarab I.

+ Mausoleul de la Mateias- Monument dedicat eroilor Primului Razboi Mondial,
situat intre Campulung si Valea Mare Pravat.

+ Muzeul Golesti Complex muzeal dedicat familiei Golescu, o alta familie
importanta in istoria Romaniei. Include conacul boieresc si gospodarii
traditionale.

+ Situl arheologic - Termele (baile) romane din satul Voinesti - pe malul lui Cocos
- punctul Mailatoaia duce istoria comunei Leresti pana in perioada daco -
romana, mai exact in secolul al IlI-lea d.H. si Castrul roman din Leresti a fost
descoperit de elevii scolii din localitate, sub directa indrumare a profesorului
de istorie Marin Badescu si a invatatorului Constantin Becleanu, in cadrul
concursului "Cautatorii de comori" din toamna anului 1969

+ Ansamblul Culei Racovita (Mioveni) este monument istoric de interes
national. Pe fatada culei din partea de sud se afla o placa datata pe la sfarsitul
secolului al XIX - lea, pe care este inscriptionata data construirii edificiului in
anul 1806. Cula a fost construita de boierul Nicolae Racoviceanu, ca loc de
aparare impotriva haiducilor, hotilor sau a cetelor turcesti care treceau
Dunarea dupa jafuri. Silit de acele vremuri vitrege, Nicolae Racoviceanu ridica
o cladire solida si inalta in curtea conacului, cu gandul de a servi ca adapost
pentru familia sa atunci cand haiducii porneau in jefuire sau cand cetele
turcesti treceau Dunarea, tot dupa jefuire.

+ Situl arheologic de la Popesti - in campania arheologica din toamna anului 1986,
specialisti din cadrul Muzeului Judetean Arges au efectuat sapaturi de cercetare
in comuna Popesti, unde la 860 de metri de albia raului Teleorman se afla un
tell neolitic cu o inaltime de 3,20 m si un diametru de 40 m. Aici s-au
descoperit doua locuinte si o vatra dreptunghiulara.

+ Cetatea Oratia - Dambovicioara- La mica distanta de drumul care leaga
Campulung de Brasov, pe teritoriul administrativ al localitatii Podu Dambovitei,
se afla Cetatea Oratia, monument istoric ce dateaza de la mijlocul secolului al
XIV-lea.

Avantajul competitiv major al produsului turistic Castrul Campulung Jidova il
constituie in primul rand caracterul sau unic, fiind cel care pastreaza si reconstituie
caracteristicile singurului castru construit din piatra de pe intregul traseu al Limesului
Transalutanus. Acesta este practic singurul castru roman din perioada imperiala a sec.
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lI-1ll ce poate fi vizitat in Muntenia, fapt ce constituie un model de salvare si de
restaurare a patrimoniului istoric la nivel national.

> Informarea comunitatii cu privire la intentia de a implementa proiectul -
descriere modalitati de realizare a informarii cetatenilor precum si anexare
de documente justificative (de exemplu un articol intr-un ziar local,etc). Se
recomanda ca informarea publica sa cuprinda si aspecte tehnice.

Modalitatile de realizare a informarii cetatenilor privind intentia de a
implementa proiectul ,Reabilitarea, conservarea si punerea in valoare a Castrului
Roman Jidava (Jidova)” au constat in publicarea pe site-ul institutiei a unui anunt de
presa si a unei fise de proiect cu informatii despre acesta care au fost preluate si de
presa locala;

https://adevarul.ro/stiri-locale/pitesti/cel-mai-important-castru-roman-
de-la-granita-cu-2171428.html
https://epitesti.ro/stiri/moment-istoric-pentru-arges-veste-uriasa-
despre-castrul-de-la-jidova
https://ziarulargesul.ro/proiect-de-milioane-de-euro-in-arges/
https://jurnaluldearges.ro/a-fost-aprobat-proiectul-privind-reabilitarea-
conservarea-si-punerea-in-valoare-a-castrului-roman-Jidava (Jidova)-
177794/

3. Analiza situatiei actuale a obiectivului de patrimoniu
Se vor descrie urmatoarele elemente:

» Gradul de accesibilitate la obiectivul de patrimoniu. Se vor descrie:
accesibilitatea la obiectivul de patrimoniu, modul de acces la obiectivul de
patrimoniu, calitatea accesului, costul mediu pe fiecare tip de acces din diferite
puncte de pornire (de exemplu: gara, centrul localitatii etc.)

Castrul Jidova este situat in regiunea Sud Muntenia, judetul Arges, la
aproximativ 5 km dupa limita de sud a orasului Campulung Muscel, pe drumul
european E 574, pe directia Pitesti - Campulung Muscel - Rucar - Bran - Brasov. Se
poate ajunge, de asemenea, si din alte directii:

- de la Curtea De Arges spre Campulung pe drumul judetean 73C (44 km);

- de la Targoviste spre Campulung pe drumul judetean 72A (62 km) pana la
intersectia cu drumul judetean 73, apoi stanga spre Valea Mare Pravat si
Campulung - Castru (12 km)

- de la Brasov spre Pitesti, pe drumul european E574 (92 km Brasov -
Campulung - castru).
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Exista curse de microbuze circula din centrul orasului spre directia Pitesti, cu
posibilitatea de a opri in apropierea castrului. Statiile de autobuz sunt situate la
cateva minute de mers pe jos fata de obiectiv.

Pentru cei care pornesc din Campulung, drumul catre castru poate fi parcurs si
pe jos sau cu bicicleta, fiind o distanta relativ mica si usor accesibila.

Pe ruta Pitesti- Campuling exista si curse de tren.

Infrastructura rutiera din zona este bine intretinuta, ceea ce face accesul
confortabil cu autoturismul.

Drumul pietonal sau pentru biciclisti este sigur, cu trafic redus in apropierea
obiectivului.

Accesibilitatea pentru persoane cu mobilitate redusa este limitata, avand in
vedere ca situl arheologic este in aer liber, iar terenul poate fi dificil de traversat.

In concluzie, castrul roman Jidava (Jidova) beneficiazd de o accesibilitate
generala buna, fiind situat aproape de o artera principala si oferind diverse moduri de
acces. Costurile de transport sunt accesibile, iar calitatea drumurilor este
satisfacatoare.

» Facilitati oferite in zona de implementare a proiectului (daca este cazul). Se vor
mentiona:
o Existenta (numar si calitate) structurilor de cazare;

in zona din jurul castrului roman Jidava (Jidova), structurile de cazare sunt
variate si de calitate diferita, raspunzand unei game largi de nevoi turistice.

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare turistica pe tipuri de structuri
(numar) in perioada 2017-2021

Tipuri de structuri de Ani
primire turisticd

2017 2018 2019 2020 2021
Hoteluri 2 2 2 2 2
Hosteluri - - 1 1 1
Pensiuni turistice 15 14 14 13 12

Sursa: INS - Tempo online

in orasul Campulung exista mai multe unitati de cazare, precum Hotel Muscelul,
Pensiunea Kokett sau Pensiunea Valea Mare. Acestea ofera servicii de nivel mediu spre
ridicat, cu facilitati moderne, camere confortabile si optiuni de masa.

Preturile pentru cazare sunt accesibile, variind intre 150 si 300 RON/noapte, in
functie de categoria aleasa.
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in localitatile din apropierea castrului, precum Leresti sau Bughea de Jos, sunt
disponibile pensiuni agroturistice care ofera o experienta autentica, cu preparate
locale, peisaje pitoresti si ospitalitate traditionala. In zona Campulungului,
capacitatea de cazare este potrivita pentru grupuri mici si medii, dar pentru un numar
mare de turisti se recomanda rezervari din timp, mai ales in sezonul turistic.

Numarul structurilor de primire turistica cu functiuni de cazare turistica din
municipiul Campulung s-a pastrat constant in ultimii 5 ani, daca ne referim la cele de
tip hotel si hostel. n schimb numarul pensiunilor turistice a scdzut constant, de la an
la an, dar reprezinta in continuare 80% din totalul structurilor de cazare din
municipiu.

Capacitatea de cazare existenta sau instalata reprezinta numarul de locuri de
cazare de folosinta turistica inscrise in ultimul act de receptie, omologare, clasificare
al unitatii de cazare turistica, exclusiv paturile suplimentare care se pot instala in caz
de necesitate. Evolutia capacitatii de cazare in municipiul Campulung, pe ani si pe tip
de structura este detaliata in tabelul urmator. Din cele doua hoteluri ale municipiului,
unul este de 2** (Hotel Muscelul) si celalalt este clasificat la 3*** (Hotel Ciobanasul).
Majoritatea pensiunilor din localitate sunt clasificate 3{{{. Structurile de primire
turistica din Campulung aveau un numar total de 515 locuri de cazare la nivelul anului
2021, in scadere fata de anii anterior, scadere care s-a inregistrat in cazul pensiunilor
turistice.

Capacitatea de cazare turistica existenta pe tipuri de structuri de primire turistica
(locuri) in perioada 2017-2021

Tipuri de structuri de primire Ani

turistica 2017 2018 [ 2019 2020 | 2021
Hoteluri 190 190 190 190 190
Hosteluri - - 54 54 54
Pensiuni turistice 314 304 304 291 271

Sursa: INS - Tempo online

Analizand capacitatea de cazare existenta la nivelul municipiului, se constata
ca acesta dispune de un numar foarte mic de locuri de cazare, comparativ cu
potentialul sau turistic si a atractiilor din imprejurimi. Capacitatea de cazare turistica
in functiune reprezinta numarul de locuri de cazare puse la dispozitia turistilor de
catre unitatile de cazare turistica, tinand cont de numarul de zile cat sunt deschise
unitatile in perioada considerata si se exprima in unitatea de masura locuri/zile.
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o Existenta unor alte obiective similare in zona proxima a obiectivului;

Zona din jurul castrului Jidava (Jidova) ofera o varietate de obiective culturale,
istorice si naturale care completeaza experienta vizitatorilor precum :

o Ansamblul Bisericii Domnesti Negru Voda: Un monument istoric remarcabil,
ce reflecta traditiile arhitecturale si culturale medievale din Tara
Romaneasca.

o Muzeul de Etnografie si Arta Populara din Campulung: Prezinta cultura
traditionala din zona, oferind o perspectiva asupra vietii cotidiene si artei
populare muscelene.

o Casa memoriala George Topirceanu se gaseste in Namaesti, comuna Valea
Mare-Pravat, judetul Arges si este o filiala a Muzeului Municipal Campulung,
Arges.

o Muzeul Automobilului Romanesc - este un muzeu privat, la iesirea din
Campulung Muscel, unde se pot admira in jur de 20 de masini fabricate in
Romania de firme precum Dacia, Aro, Oltcit, IMS sau chiar Ford.

Intalnim, de asemenea, si o serie de obiective naturale precum:

- Barajul si lacul Rausor - o zona perfecta pentru relaxare si activitati in
aer liber, precum drumetii si pescuit.

- Muntii lezer-Papusa - ideali pentru drumetii si explorari montane, acesti
munti sunt o atractie importanta pentru iubitorii de natura.

In concluzie, zona castrului Jidava (Jidova) ofera multiple optiuni de cazare, de
la unitati confortabile in oras la pensiuni rurale autentice, completate de obiective
istorice si naturale din proximitate. Turistii pot combina vizitarea castrului cu alte
experiente culturale si recreative, ceea ce face din aceasta destinatie un punct de
interes major pentru vizitatorii pasionati de istorie si natura.

> Masura in care obiectivul proiectului este cunoscut si frecventat de vizitatori.
Se vor prezenta informatii cu privire la existenta unui circuit turistic din care
face parte si obiectivul de patrimoniu sau intentia de a fi inclus intr-un circuit
turistic

Castrul roman Jidava (Jidova), un obiectiv de patrimoniu UNESCO, a beneficiat
si beneficiaza de o serie de initiative si evenimente menite sa atraga turisti si sa ii
creasca vizibilitatea ca destinatie de interes cultural si istoric.

Unul dintre unul dintre acestea este , TRANSALUTANUS FEST. La portile
imperiului”, un festival anual de reconstituire istorica organizat de Asociatia Historia
Renascita, in parteneriat cu Consiliul Judetean Arges si Muzeul Judetean Arges. Ajuns
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la a IV-a editie, festivalul, include reconstituiri istorice autentice ale vietii in castrul
roman, demonstratii militare, ateliere interactive si activitati culturale. Evenimentul
aduce un flux considerabil de vizitatori, fiind o platforma excelenta pentru
promovarea patrimoniului roman.

Un proiect important pentru promovarea castrului a fost ,,Castrul Campulung
Jidova - un simbol al Romei la granita dintre imperiu si lumea barbara”, finantat prin
Programul Operational Regional 2007-2013, Axa Prioritara 5 ,Dezvoltarea durabila si
promovarea turismului”. Obiectivul acestuia a fost valorificarea potentialului turistic
local, prin promovarea Castrului Campulung Jidova ca element al patrimoniului
antropic, cu scopul de a creste atractivitatea municipiului Campulung si a judetului
Arges ca destinatii turistice.

Proiectul a inclus si realizarea unor materiale de promovare, precum brosuri,
pliante, albume, un film documentar si spoturi radio cit si produse promotionale. De
asemenea, au fost organizate evenimente importante, precum ,,Festivalul cu specific
roman ,Sigiliul Romei in Arges” si ,Sesiunea Nationala de Comunicari Istorice
wECosinteze si etnosinteze carpatine”.

,»Sigiliul Romei in Arges”, organizat de Consiliul Judetean Arges, a avut drept
scop consolidarea identitatii culturale a castrului Jidava (Jidova). Evenimentul a oferit
o incursiune in istorie si a captivat publicul prin diverse surprize si reprezentatii. Prin
activitatile desfasurate in cadrul festivalului, turistii au avut ocazia sa inteleaga atat
culturile romana si dacica, cat si importanta castrului Jidova in sistemul de fortificatii
de pe Limesul Transalutan.

Castrul Jidava (Jidova) este promovat si de catre o serie de agentii de turism pn
cadrul unor circuite, care ii cresc relevanta, precum:
- https://www.cistour.ro/oferta/excursie-1-zi-campulung-muscel-pranz-
traditional-popas-ioana-3289-normal-3226-1/
- https://www.kamena-travel.ro/oferta/excursie-1-zi-campulung-muscel-
masa-de-pranz-3289-normal-3226-1/
- https://www.starholidays.ro/excursie-de-o0-zi-pe-plaiuri-muscelene/

Prin organizarea de evenimente tematice de succes, precum ,,Sigiliul Romei in
Arges” si “Transalutanus Fest” dar si prin proiecte de promovare, castrul roman Jidava
(Jidova) a devenit tot mai cunoscut. Aceste initiative contribuie la punerea in valoare
a potentialului sau istoric si turistic, consolidandu-l ca destinatie de referinta pentru
pasionatii de cultura, istorie si arheologie.

4. Analiza SWOT a obiectivului de patrimoniu in zona de implementare a
proiectului
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Castrul Campulung Jidova, situat pe Limesul Transalutan, reprezinta una dintre
cele mai importante marturii ale prezentei romane in zona de sud a Carpatilor.
Construit ca parte a sistemului de aparare al Imperiului Roman, castrul a fost menit sa
protejeze granitele imperiului de incursiunile triburilor dacice si sa faciliteze
schimburile culturale intre cele doua lumi. In prezent, acesta ramane un simbol al
trecutului istoric al regiunii si o destinatie turistica cu un potential semnificativ.

In ultima perioadd, Castrul CAmpulung Jidova a beneficiat de proiecte de
promovare finantate prin fonduri europene, ceea ce a contribuit la cresterea
interesului pentru acest monument. Evenimentele culturale, activitatile educative si
materialele de promovare au oferit publicului ocazia sa redescopere o parte
importanta a patrimoniului local. Cu toate acestea, pentru a asigura o dezvoltare
sustenabila si pentru a transforma castrul intr-un punct de atractie turistica de
referinta, este necesara o analiza detaliata a potentialului si provocarilor pe care le
implica acest obiectiv.

Analiza SWOT constituie o metoda strategica esentiala in acest demers, oferind o
perspectiva cuprinzatoare asupra situatiei actuale a castrului. Prin evidentierea
punctelor tari, identificarea punctelor slabe, explorarea oportunitatilor si anticiparea
amenintarilor, aceasta analiza permite elaborarea unei strategii eficiente pentru
valorificarea potentialului castrului. In acelasi timp, ajuta la conturarea unor solutii
pentru problemele existente, contribuind la cresterea atractivitatii turistice a
castrului si a regiunii in care acesta se afla.

Analiza SWOT

S (puncte forte) W (puncte slabe)
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Resurse naturale turistice care s-au impus
prin valentele lor estetice, recreative si
educative (Rezervatia Piatra Craiului,Padurea
ledu (Nucsoara), Parcul Stefanescu din
Campulung s.a., fondul piscicol);

Potentialul cultural-istoric determinat de
existenta unor vestigii arheologice (cetatea
Poenari, ruinele cetatii Oratia), monumente
istorice si de arta de factura religioasa
(Catedrala Curtea de Arges ; Biserica
domneasca din Curtea de Arges s.a.),
monumente de arta plastica cu valoare
arhitecturala, monumente de arta plastica
comemorative (Mausoleul Mateias, Ansamblul
monumental dedicat eroilor cazuti in razboiul
de independentd), muzee si case memoriale;
Apropierea de Bucuresti, care reprezinta un
bazin important de turisti datorita nivelului
mai ridicat al veniturilor comparativ cu media
nregistrata la nivel national.

Constientizarea slaba a importantei
turismului pentru economie;

Resurse turistice neexploate si
nepromovate;

Infrastructura si servicii de turism slab
dezvoltate;

Lipsa pachetelor integrate de informare
culturala, turistica si programe atractive
pentru clienti;

Absenta unor actiuni sustinute de promovare
a potentialului cultural si turistic al zonei;
Gradul avansat de degradare in care se afla
unele obiective de interes turistic
(monumente istorice si de arhitectura
religioasa).

O (oportunitati)

T (amenintari)

Accesarea fondurilor europene pentru
finantarea promovarii turismului;
Posibilitate de atragere a turistilor in toate
anotimpurile;

Dezvoltarea unor servicii care sa asigure o
crestere a calitatii activitatilor din turism;
Dezvoltarea pachetelor turistice: ecoturism,
agroturism, sporturi montane etc.
Dezvoltarea si imbunatatirea infrastructurii
de transport pentru facilitarea accesului spre
zonele turistice

Extinderea si imbunatatirea retelei de
informare turistica astfel incat sa raspunda
nevoilor turistilor

Scaderea numarului de turisti;

Cresterea numarului de turisti duce la
cresterea presiunii antropice care amplifica
deteriorarea obiectelor de patrimoniu.

5. Analiza curenta a pietei
Aceasta va contine:
> Analiza sectorului/domeniului de activitate aferenta investitiei propuse. Se va
realiza:
o lIdentificarea si descrierea sectorului/domeniului de activitate in care
entitatea isi desfasoara activitatea, cu precizarea marimii actuale a
acestuia (se vor folosi, cu citarea surselor) date statistice primare si
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secundare relevante si concise care sa sustina necesitatea implementarii
proiectului);

Proiectul ,Reabilitarea, conservarea si punerea in valoare a Castrului Roman
Jidava (Jidova)” este o investitie aferenta domeniului de activitate al serviciilor
publice locale, in vederea restaurarii si conservarii patrimoniului aflat in
administrarea institutiilor de cultura.

Entitatea 1isi desfasoara activitatea in domeniul patrimoniului cultural si
turismului cultural, avand ca obiectiv principal conservarea si promovarea obiectivelor
istorice de importanta nationala, cu scopul de a contribui la dezvoltarea turismului
sustenabil si la pastrarea identitatii culturale. Castrul Roman Jidova, aflat in
administrarea Muzeului Judetean Arges, a intrat in anul 2024 in Patrimoniul UNESCO.
Romania are aproximativ 30.000 de monumente istorice clasate, insa mai putin de 20%
beneficiaza de masuri corespunzatoare de conservare si promovare (Institutul National
al Patrimoniului).

Judetul Arges, unde se afla castrul Jidava (Jidova), include 1.018 monumente
istorice, dintre care doar o mica parte sunt integrate in circuite turistice sau
beneficiaza de investitii semnificative.

Regiunea a atras in 2022 peste 700.000 de turisti, dar doar o proportie redusa a
fost reprezentata de turism cultural, ceea ce indica o necesitate de diversificare a
ofertei si o promovare mai intensa a obiectivelor istorice.

Castrul Jidava (Jidova), desi unic in contextul arheologic regional, este vizitat
de mai putin de 3.500 de turisti anual, din cauza lipsei unei infrastructuri moderne de
promovare, precum materiale video dedicate.

Numarul total al vizitatorilor in perioada 2019-2024, conform datelelor
furnizate de catre Muzeul Judetean Arges este urmatorul:

Nr crt. Anul Numar vizitatori
1. 2019 1.200
2. 2020 670
3. 2021 2.150
4. 2022 2.469
5. 2023 3.384
6. 2024 3.423

Sursa: Muzeul Judetean Arges

Statisticile arata un potential semnificativ al sectorului, dar si lacune in valorificarea
patrimoniului. Prin realizarea, proiectului ,Reabilitarea, conservarea si punerea in
valoare a Castrului Roman Jidava (Jidova)”, acesta ar putea atrage mai multi turisti,
crescand vizibilitatea patrimoniului cultural din regiune si contribuind la dezvoltarea
socio-economica locala. Proiectul raspunde astfel unei nevoi critice de integrare a
patrimoniului cultural in circuitele turistice regionale si nationale.
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o Descrierea factorilor economici, politici, legislativi, sociali, demografici,
culturali care au o influenta directa asupra dinamicii sectorului/domeniului
de activitate in care entitatea isi desfasoara activitatea;

Realizarea obiectivului propus, respectiv conservarea, protejarea si promovarea
Castrului Jidava (Jidova), implica revitalizarea si valorificarea acestei resurse
culturale locale printr-un proiect amplu, finantat din fonduri dedicate. Cultura si
diversitatea culturala, aflate in aria de competenta a administratiei publice locale,
reprezinta piloni esentiali pentru dezvoltarea economica si sociala a orasului. n acest
context, este necesar ca institutiile culturale, organizatiile guvernamentale si scolile
sa colaboreze, integrandu-si activitatea intr-o viziune pe termen lung, care sa
contribuie la planificarea strategica si imbunatatirea imaginii urbane.

Castrul Jidava (Jidova), una dintre cele mai importante cetati romane din
Romania, are un potential semnificativ de a contribui la dezvoltarea culturala, sociala
si economica a zonei. Pentru a asigura conservarea, protejarea si promovarea sa, este
necesar sa analizam principalii factori care influenteaza acest sector.

Factorii economici influenteaza in mod direct capacitatea de a sustine
proiectele culturale, prin intermediul fondurilor generate din vanzarile de bilete,
alocatiilor sau subventiilor oferite de Consiliul Judetean si alte surse similare.
Turismul cultural reprezinta o oportunitate majora pentru economia locala, avand
potentialul de a genera venituri semnificative si de a stimula dezvoltarea unor
sectoare conexe, precum transportul, comertul si serviciile. Castrul Jidava (Jidova)
poate deveni un punct de atractie important pentru turisti, contribuind astfel la
cresterea veniturilor comunitatii locale. Totusi, pentru a valorifica acest potential,
sunt necesare investitii initiale semnificative in infrastructura, promovare si servicii
destinate vizitatorilor.

Deciziile politice si directiile strategice stabilite de administratia locala joaca
un rol crucial, avand capacitatea de a stimula sau, dimpotriva, de a frana
implementarea initiativelor de revitalizare culturala.

Factorii legislativi influenteaza semnificativ initiativele de revitalizare
culturala, putand sa le accelereze sau sa le incetineasca. Ordonanta de urgenta nr.
189/2008 reglementeaza managementul institutiilor culturale publice, stabilind norme
pentru organizare, finantare si performanta manageriala. Aceasta ofera un cadru legal
ce poate sprijini proiecte precum revitalizarea Castrului Jidava (Jidova), prin
profesionalizarea managementului, alocari bugetare dedicate si responsabilizarea
institutiilor culturale pentru atingerea obiectivelor strategice.

Participarea comunitatii si gradul de constientizare a importantei patrimoniului
joaca un rol crucial. O comunitate implicata activ poate sprijini atat conservarea
Castrului Jidava (Jidova), cat si atragerea turistilor.
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Schimbarile demografice, precum imbatranirea populatiei si migrarea tinerilor,
influenteaza direct resursele umane si interesul pentru initiativele culturale.

Identitatea culturala locala poate deveni un punct central in promovarea
Castrului Jidava (Jidova). Integrarea sa in activitati educative si culturale poate
stimula mandria locala si interesul pentru patrimoniu.

Printr-o abordare integrata si colaborare intre institutii, comunitate si
administratie, Castrul Jidava (Jidova) poate deveni nu doar o resursa culturala
valoroasa, ci si un motor de dezvoltare economica si sociala pentru intreaga regiune.

o Prezentarea tendintelor de evolutie la nivel national/international in
sectorul/domeniul de activitate in care entitatea isi desfasoara activitatea.

> Descrierea pietei tinta (cu citarea surselor de informatii oficiale si verificabile)
principalele caracteristici, marime, cota de piata, tendinte, etc.

Sectorul cultural, inclusiv patrimoniul istoric, se afla intr-o perioada de
transformare, cu tendinte clare care influenteaza evolutia sa atat la nivel national,
cat si international. In intreaga lume, exista o crestere semnificativa a interesului
pentru turismul cultural, iar Castrul Jidava (Jidova), cu valoarea sa istorica, poate
deveni un punct de atractie major pentru turisti. Acest lucru se datoreaza digitalizarii,
care permite accesul la informatii prin tururi virtuale si tehnologii interactive, dar si
tendintei de a organiza evenimente tematice pentru a atrage vizitatori.

Numarul turistilor care au vizitat municipiul Campulung a scazut mult in ultimii
doi ani ca o consecinta a restrictiilor de circulatie impuse in vederea stoparii
raspandirii infectiei cu virusul Sars-Cov 2. Astfel, daca in anul anterior pandemiei
(2019), in Campulung au sosit 14.697 de turisti, in anul 2020 numarul lor a scazut sub
jumatate (6.865 persoane), pentru a-si reveni usor in anul 2021 (9.370 persoane).

Sectorul cultural beneficiaza de fonduri europene si de sprijinul autoritatilor
locale pentru proiecte de conservare si promovare a patrimoniului. Astfel, aceste
initiative contribuie la revitalizarea siturilor istorice si la dezvoltarea economica
locald prin crearea de oportunitati in turism, comert si servicii. In acest context,
Castrul Jidava (Jidova) poate deveni o destinatie importanta, contribuind la cresterea
veniturilor si atragerea unui public diversificat.

In concluzie, sectorul cultural se afla intr-o perioada de schimbare, iar Castrul
Jidava (Jidova) are potentialul de a profita de aceste tendinte globale pentru a deveni
un element central in turismul cultural din Romania.

> Descrierea obiectivelor similare din zona de implementare (daca este cazul) cu
precizarea distantei fata de obiectivul in cauza, precum si accesibilitatea
acestora, comparativ cu obiectivul in cauza
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Castrul Roman Jidova, situat la doar 5 km de centrul orasului Campulung
Muscel, este un vestigiu arheologic deosebit ce face parte din patrimoniul istoric al
regiunii. Construit pentru a proteja zona impotriva invaziilor barbare, acest castru
ofera astazi o oportunitate unica de a intelege viata in timpul Imperiului Roman si
importanta fortificatiilor romane. Este un obiectiv turistic remarcabil, fiind singurul
de acest fel din Campulung Muscel. Cel mai apropiat castru similar este cel de Arutela
ce se afla langa Calimanesti, fiind una dintre cele mai cunoscute fortificatii romane
din judetul Valcea.

Pentru cei interesati de istoria religioasa si de arhitectura, Biserica "Sfantul
Nicolae" din Campulung Muscel, situata aproape de centrul orasului, este un loc de
cult cu o istorie semnificativa. Aceasta reflecta traditiile spirituale ale regiunii si
reprezinta un punct de interes pentru vizitatorii care doresc sa descopere mai multe
despre istoria religioasa a zonei.

De asemenea, Cetatea Poenari, situata la aproximativ 45 km de Campulung
Muscel, este un alt obiectiv turistic important, legat de legenda lui Vlad Tepes. Desi
mai indepartata, cetatea ofera o panorama spectaculoasa si o lectie de istorie
medievala, fiind o destinatie esentiala pentru cei pasionati de istoria medievala a
Romaniei.

Toate aceste obiective sunt accesibile din Campulung Muscel, iar distantele
relativ mici intre ele permit vizitarea mai multor locatii intr-o singura excursie.
Castrul Roman Jidova, datorita amplasarii sale aproape de centrul orasului, este un
punct de plecare excelent pentru un tur turistic al regiunii. Legatura tematica dintre
aceste situri istorice face din Campulung Muscel o destinatie turistica atractiva, avand
un potential semnificativ de a contribui la dezvoltarea turismului cultural in judetul
Arges.

> Avantajele competitive ale obiectivului proiectului (cum se evidentiaza
calitatile, beneficiile si avantajele noilor activitati/produse /procese/servicii
ce vor rezulta in urma implementarii proiectului pentru care se solicita
finantare, fata de cel al competitorilor). De exemplu, existenta unui ghidaj
muzeal plurilingvistic

Proiectul de revitalizare a Castrului Roman Jidova aduce o serie de avantaje
competitive semnificative care il diferentiaza de alte obiective turistice din zona si
care vor contribui la cresterea atractivitatii acestuia ca destinatie turistica.

Unul dintre cele mai mari avantaje ale acestui proiect este unicitatea
obiectivului. Castrul Roman Jidova este singurul sit arheologic roman din Campulung
Muscel, ceea ce il face un punct de interes major pentru iubitorii de istorie,
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arheologie si turism cultural. Acesta ofera o experienta autentica a vietii in timpul
Imperiului Roman, ceea ce il face deosebit fata de alte obiective turistice din zona.

De asemenea, implementarea proiectului va aduce imbunatatiri semnificative
ale infrastructurii si accesibilitatii. Vizitatorii vor avea parte de conditii mai bune de
acces si confort, ceea ce va face castrul mai atractiv si mai usor de vizitat, comparativ
cu alte situri istorice mai greu accesibile din regiune.

Revitalizarea va include si diversificarea serviciilor si activitatilor destinate
vizitatorilor. Asfel, se vor putea organiza tururi ghidate, expozitii interactive, ateliere
educative si programe pentru scoli care vor imbogati experienta turistica si vor adauga
valoare vizitelor, oferind nu doar un simplu tur al sitului, ci si o intelegere mai
profunda a istoriei romane.

Proiectul de revitalizare va contribui la promovarea turismului cultural integrat
in zona. Castrul Jidova va putea face parte dintr-un circuit turistic mai larg, incluzand
alte obiective din apropiere, precum Zona din jurul castrului Jidava (Jidova) care
ofera o varietate de obiective culturale, istorice si naturale ce completeaza
experienta vizitatorilor precum :

o Ansamblul Bisericii Domnesti Negru Voda: Un monument istoric remarcabil,
ce reflecta traditiile arhitecturale si culturale medievale din Tara
Romaneasca.

o Muzeul de Etnografie si Arta Populara din Campulung: Prezinta cultura
traditionala din zona, oferind o perspectiva asupra vietii cotidiene si artei
populare muscelene.

o Casa memoriala George Topirceanu se gaseste in Namaesti, comuna Valea
Mare-Pravat, judetul Arges si este o filiala a Muzeului Municipal Campulung,
Arges.

o Muzeul Automobilului Romanesc- Muzeul Automobilului Romanesc, este un
muzeu privat, la iesirea din Campulung Muscel, unde se pot admira in jur de
20 de masini fabricate in Romania de firme precum Dacia, Aro, Oltcit, IMS
sau chiar Ford.

o Barajul si lacul Rausor: O zona perfecta pentru relaxare si activitati in aer
liber, precum drumetii si pescuit.

o Muntii lezer-Papusa: Ideali pentru drumetii si explorari montane, acesti
munti sunt o atractie importanta pentru iubitorii de natura.

Revitalizarea Castrului Roman Jidova va atrage si turisti internationali, avand
potentialul de a deveni un obiectiv turistic important pe harta turistica globala. Cu o
promovare adecvata, acest castru va deveni un punct de atractie recunoscut pentru
cei interesati de arheologie si istorie, diferentiindu-se astfel de alte situri din regiune.

In plus, cresterea numarului de turisti va avea un impact economic pozitiv
asupra comunitatii locale, generand locuri de munca in domeniul turistic si sprijinind
afaceri locale, cum ar fi restaurantele, hotelurile si magazinele de suveniruri. Astfel,
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revitalizarea Castrului Roman Jidova nu doar ca va imbogati oferta turistica a regiunii,
dar va contribui si la dezvoltarea economica si culturala a intregii zone.

In concluzie, acest proiect va transforma Castrul Roman Jidova intr-un obiectiv
turistic deosebit, atragand vizitatori din intreaga lume, avand un impact semnificativ
asupra dezvoltarii economice si culturale a Campulung Muscel si regiunii
inconjuratoare.

» Tipul de cercetare folosit: investigarea surselor statistice si/sau colectarea
informatiilor prin cercetare directa

Documentarea pentru acest proiect poate fi realizata din mai multe surse
relevante, cum ar fi:

Surse oficiale si statistici publicate de autoritatile locale, judetene si nationale,
cum ar fi:

Institutul National de Statistica (INS)

Ministerul Culturii

Directia pentru Cultura Arges

Studii si rapoarte de specialitate despre turismul cultural, patrimoniul istoric si
tendintele din sectorul turistic.

NwphN-=-

Documente de planificare si strategii de dezvoltare locala, cum ar fi:
Studiu de marketing pentru produsul turistic “Castrul Campulung Jidova”
Strategia de Dezvoltare Durabila a judetului Arges 2021 - 2027

Planul de Dezvoltare Regionala 2021 - 2027 al Regiunii Sud Muntenia
Strategia sectoriala in domeniul culturii 2023-2030

Strategia de dezvoltare locala a municipiului Campulung 2021 - 2027

Ghwpn =

6. Stabilirea obiectivelor generale de marketing

in stabilirea obiectivelor generale de marketing se va tine cont cd acestea
deriva din obiectivele generale ale entitatii, prin ele urmarindu-se pastrarea
echilibrului intre produse si piete in general (vanzarea produselor existente,
comercializarea unor produse existente pe segmente noi de piata si dezvoltarea de
produse noi pe segmente de piata noi), si, in particular, pot fi si obiective legate de
aspecte ce tin de promovare, resurse umane, preturi etc.

Obiectivele trebuie sa fie corelate cu rezultatele analizei situatiei existente si
trebuie sa indeplineasca modelul SMART: Specific; Masurabil; Realizabil; Realist, pe o
anumita perioada de Timp.
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Obiectivul general de marketing pentru Castrul Roman Jidova consta in
valorificarea intregului potential al acestuia, prin promovarea resurselor locale si
implementarea unor strategii de marketing adaptate cerintelor pietei. Acest obiectiv
deriva direct din scopul principal al cererii de finantare, care vizeaza impulsionarea
dezvoltarii economice si sociale locale prin conservarea, protejarea si promovarea
patrimoniului cultural al Castrului Roman Jidova. in acest context, se va urmari nu
doar atragerea de vizitatori si crearea de produse turistice atractive, ci si integrarea
acestora intr-un cadru de dezvoltare durabila, care sa respecte valorile si traditiile
locale, dar sa contribuie si la sustenabilitatea pe termen lung a regiunii.

7. Strategii de marketing in vederea implementarii obiectivelor Planului de
marketing
in aceasta sectiune se vor descrie:
> Strategia entitatii in ceea ce priveste managementul activitatii si asigurarea
functionarii  optime, in corelatie cu specificul activitatii si/sau
produselor/serviciilor oferite:
o viziunea, misiunea, si obiectivele planul de dezvoltare pentru urmatorii ani
(pana la sfarsitul duratei de implementare a proiectului) evidentiind modul
cum acesta se coreleaza cu investitia propusa prin proiect

Obiectivele specifice ale planului de dezvoltare pentru urmatorii ani sunt:

» Cresterea numarului de vizitatori cu 15% fata de anul 2023: Acest obiectiv va fi
realizat prin promovarea unicitatii Castrului Roman Jidova ca obiectiv de
patrimoniu, cu o monitorizare periodica la fiecare 12 luni dupa finalizarea
proiectului, pentru a evalua impactul campaniilor de marketing si al
activitatilor desfasurate.

> Atragerea de vizitatori internationali, familii, grupuri scolare si pasionati de
istorie prin implementarea unor strategii de marketing care sa puna in valoare
caracteristicile deosebite ale castrului, aducand un public diversificat din
diverse colturi ale lumii, prin parteneriate cu agentii de turism si organizatii
educationale.

> Dezvoltarea de produse noi pe piete noi prin realizarea unor experiente
educativ-culturale inovative, cum ar fi ateliere interactive, evenimente
tematice pentru tineret si activitati care atrag vizitatori ce nu sunt obisnuiti sa
frecventeze astfel de locatii, contribuind astfel la diversificarea ofertei si
atragerea unor segmente de public noi.
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> Colaborarea cu institutii educationale pentru programe educationale:
Implementarea unor parteneriate cu scoli si universitati, pentru a organiza
vizite educationale, si activitati interactive care sa implice tineretul in procesul
de invatare a istoriei.

Aceste obiective suplimentare se aliniaza cu scopul de a transforma Castrul
Roman Jidova intr-un loc de atractie culturala si turistica de importanta nationala si
internationala.

Viziunea este transformarea Castrului Roman Jidova intr-o destinatie turistica
emblematica, ce va atrage vizitatori din intreaga lume, contribuind la dezvoltarea
turismului cultural in judetul Arges. Proiectul va sprijini promovarea si conservarea
patrimoniului istoric, oferind o experienta turistica de calitate.

Misiunea este crearea unei experiente educationale autentice si atractive
pentru turistii de toate varstele, prin integrarea tehnologiilor moderne si a metodelor
interactive de prezentare a istoriei.

Obiectivele de dezvoltare: Tn urmatorii ani, pana la finalizarea proiectului, se
va concentra pe imbunatatirea infrastructurii, cum ar fi amenajarea spatiilor pentru
vizitare, crearea de facilitati pentru turisti.

o parteneriate strategice (daca este cazul), cu alte entitati similare sau cu
institutii publice

Nu este cazul

> Strategiile de marketing (caile de urmat pentru atingerea obiectivelor de

marketing), in cadrul planului de marketing pot fi strategii de piata si strategii

corespunzatoare fiecarui element al mixului de marketing (produs, pret,

distributie si promovare). Strategiile de marketing vor fi descrise pentru fiecare

dintre elementele mixului de marketing, si anume:

o strategia de produs’ (se va descrie amanuntit produsul/serviciul,
mentionandu-se caracteristicile si avantajele pe care le ofera vizitatorilor);

o strategia sau politica de pret (se vor analiza urmatoarele elemente de
determinare a pretului: costurile implicate, aprecierile vizitatorilor fata de
produsul/serviciul oferit, preturile practicate de catre competitori,
elasticitatea cererii pentru produsul/serviciul oferit);

o strategia de vanzari si distributie (metode de vanzare si canale de
distributie);

! Produsul cultural este materializarea ofertei institutiilor care au in proprietate sau administrare patrimoniul cultural, este
forma sub care publicul larg beneficiaza de diferitele componente ale patrimoniului. Produsul oferit publicului spre achizitie,
vizionare sau cercetare de catre institutiile care gestioneaza patrimoniul cultural poate fi: un bun sau ansamblu de obiecte
patrimoniale, un serviciu, un program, activitati in slujba societatii sau a unor grupuri particulare, volume de documente sau
studii etc.
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o strategia de promovare si relatii publice (se va urmari efectul dorit in
promovare, costurile pe care le implica promovarea, mesajul ce va genera
efectul dorit, mass-media ce vor fi utilizate si analiza rezultatelor
promovarii);

In vederea implementarii unui plan eficient de marketing pentru Castrul Roman
Jidova, obiectivul principal este valorificarea potentialului acestui important vestigiu
arheologic, transformandu-l intr-o destinatie turistica si educativa de referinta. Prin
intermediul unui mix de strategii si instrumente de marketing adaptate cerintelor
pietei si resurselor disponibile, se doreste atragerea unui numar semnificativ de
vizitatori, atat din tard, cat si din strainatate. in continuare, vom detalia principalele
strategii de marketing care vor sprijini dezvoltarea si promovarea Castrului Roman
Jidova, incluzand strategia de produs, politica de pret, vanzari si distributie, precum
si planurile de promovare si relatii publice. Aceste strategii vor fi esentiale pentru
atingerea obiectivelor stabilite si pentru asigurarea sustenabilitatii pe termen lung a
obiectivului cultural.

Produsul principal oferit de Castrul Roman Jidova este o experienta turistica si
educativa dedicata celor pasionati de istorie, arheologie si patrimoniu cultural.
Vizitatorii vor putea explora un sit istoric bine conservat, cu informatii detaliate
despre viata romanilor, structuri de fortificatie si artefacte arheologice. De
asemenea, vor avea acces la tururi ghidate, expozitii tematice si activitati interactive,
precum ateliere de reconstituire a obiectelor sau sesiuni educationale pentru scoli si
tineri. Caracteristicile cheie includ: accesibilitate facila din centrul orasului
Campulung Muscel, facilitati moderne pentru vizitatori (zone de relaxare, ghiduri
multimedia), si evenimente speciale ce vor adauga valoare experientei. Avantajele
oferite includ invatarea printr-o experienta practica si autentica, o intelegere
aprofundata a istoriei regiunii, si oportunitatea de a participa la activitati inedite.

In determinarea pretului pentru accesul la Castrul Roman Jidova, Muzeul
Judetean Arges a adoptat politica pretului competitiv raportat la oferta turistica,
astfel pretul stabilit este de:

Adulti - 20 lei

Elevi/studenti/pensionari - 10 lei

Taxa filmare amatori/h- 100,00 lei/ora

Taxa filmare profesionisti/h- 1500,00 lei/ora

Tarif fotografiere profesionisti numai cu insotitor de la muzeu/h-200,00 lei/ora
Tarif ghidaj grup- 50,00 lei.

YVVVVVYY
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Bilete de intrare la Castrul Roman Jidova se pot achiztiona si prin intermediul
aplicatiei ARGES TOURIST PASS - biletul cu intrari multiple ce poate fi achizitionat on -
line.

Strategia de vanzari se va axa pe diversificarea canalelor prin care vizitatorii
pot accesa produsul turistic. In primul rand, biletele vor putea fi achizitionate direct
la fata locului, dar si printr-o platforma online usor accesibila, pentru a facilita
rezervarile si vanzarile in avans. De asemenea, vor fi dezvoltate parteneriate cu
agentii de turism si scoli, pentru a atrage grupuri organizate si turisti din afaceri.
Promovarea va include, de asemenea, posibilitatea de a vinde suveniruri si produse
tematice in magazinul de pe site, adaugand astfel o sursa suplimentara de venit. Va fi
prioritara o distributie eficienta in teritoriu, inclusiv prin participarea la targuri
internationale de turism si evenimente de promovare culturala. Programul de vizitare
Castrul Roman Jidova este de luni pana duminica intre orele 9.00-17.00

Promovarea Castrului Roman Jidova va include o combinatie de canale
traditionale si digitale, cu scopul de a ajunge la un public cat mai larg. Campaniile de
promovare vor include publicitate marketing digital prin retele sociale (Facebook,
Instagram, YouTube) si optimizarea site-ului web pentru a atrage vizitatori din
cautarile online. Mesajul promovarii va evidentia unicitatea Castrului Jidova ca sit
istoric, avantajele educationale ale vizitei si experientele interactive care il fac
atractiv atat pentru tineri, cat si pentru familii. De asemenea, vor fi organizate
evenimente speciale (noapte muzeelor) si evenimente tematice care sa genereze
interes si sa atraga vizitatori.

Analiza rezultatelor promovarii va fi realizata prin monitorizarea traficului
online, a vanzarilor de bilete si a feedback-ului din partea vizitatorilor, pentru a
ajusta strategiile de promovare pe parcurs si a maximiza impactul campaniilor.

> In actiunile de creare de noi produse si cele care vizeaza dezvoltarea acestora
trebuie sa se tina cont de strategia aleasa.

In actiunile de creare si dezvoltare de noi produse, este esential ca fiecare
initiativa sa fie aliniata cu strategia generala de marketing aleasa pentru Castrul
Roman Jidova. Acest lucru presupune dezvoltarea unor experiente noi si inovative care
sa raspunda cerintelor si asteptarilor vizitatorilor tinta, dar si respectarea valorilor de
patrimoniu si educatie ale obiectivului. De exemplu, crearea de ateliere interactive
pentru scoli, evenimente tematice sau tururi ghidate personalizate trebuie sa se
incadreze in strategia de produs, sa fie accesibile din punct de vedere al pretului, sa
utilizeze canale de distributie eficiente si sa fie promovate prin metode de marketing
adecvate. Astfel, fiecare produs sau serviciu nou va contribui la consolidarea
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identitatii Castrului Jidova ca destinatie turistica de referinta, in timp ce se va asigura
o experienta de vizitare de calitate.

8. Plan de actiune pentru implementarea strategiilor de marketing
Se vor descrie actiunile propuse pentru atingerea obiectivelor planului de
marketing, perioada de implementare, departamentul/persoana responsabila. Se
poate utiliza un grafic de tip Gantt pentru vizualizarea si succesiunea acestora in
timp. Aceste actiuni se vor regasi in bugetul de marketing.

Nr crt. Obiective specifice Termen de realizare/activitate Termen de Responsabili
actiune realizare
1. Cresterea numarului Promovarea specificitatii si Lunile 9-11 Echipa
de vizitatori fata de unicitatii obiectivului de anul 4 de beneficiarului
anul 2023 cu 15% patrimoniu implementare | Prestatorii de
servicii
2. Atragerea de Promovarea specificitatii si Lunile 9-11 Echipa
vizitatori unicitatii obiectivului de anul 4 de beneficiarului
internationali, familii, patrimoniu implementare | Prestatorii de
grupuri  scolare  si servicii
pasionati de istorie
prin  implementarea
unor  strategii de
marketing
3. Dezvoltarea de Promovarea specificitatii si Lunile 9-11 Echipa
produse noi pe piete unicitatii obiectivului de anul 4 de beneficiarului
noi prin realizarea patrimoniu implementare | Prestatorii de
unor experiente servicii
educativ-culturale
inovative
4, Colaborarea cu Implicarea actorilor locali, Lunile 9-11 Echipa
institutii educationale | judeteni, regionali si nationali anul 4 de beneficiarului
pentru programe implementare
educationale

9. Bugetul Planului de marketing (corelat cu bugetul cererii de finantare)

Se va avea in vedere enumerarea actiunilor propuse si costurile aferente estimate,
de exemplu: organizarea de evenimente interne sau externe, comunicarea cu
presa, organizarea de campanii de informare, conceperea si distribuirea de
materiale de comunicare, organizarea de sondaje de evaluare a satisfactiei
vizitatorilor.

Se va urmari modelul sugerat in continuare:

NF. Suma (lei)

Luna Luna 11

10

Luna7 | Luna 8 | Luna 9

crt. Actiune Sub-actiune
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Promovarea Realizare materiale de 25.000.00
specificitatii si promovare T
1. unicitatii A C
obiectivului de | D'8itizare oblectivulu de x x | 65.000,00
patrimoniu P
Total 90.000,00

*lunile 7,8,9,10, 11 sunt aferente anului 4 de implementare a proiectului
** preturile includ TVA

10. Rezultate preconizate a fi obtinute prin implementarea Planului de marketing
Se vor descrie succint principalele rezultate ale fiecarei actiuni/subactiuni.

Nr. crt. Actiune Sub-actiune Rezultate
Realizare materiale de Realizare materiale de
1 Promovarea specificitatii si unicitatii promovare promovare
obiectivului de patrimoniu Digitizare obiectivului Obiectiv turistic digitalizat
de patrimoniu -

Rezultatele cuprinse in cadrul Planului de marketing se vor corela, acolo unde este
cazul, cu indicatorii specifici prioritatii de investitii, detaliati in cadrul ghidurile
specifice apelului de proiecte. De asemenea, in cadrul Planului de marketing pot
exista si indicatori suplimentari raportati la activitatea de marketing.

11. Analiza de risc a Planului de marketing

Se vor descrie succint, folosind ca model tabelul de mai jos:

Risc Impact Probabilitate Raspuns
Implementare Scaderea rentabilitatii Alocarea clara a
_mprer investitiilor in marketing, Medie, din cauza lipsei responsabilitatilor,
inconsistenta a ’ ’

planului de
marketing

deoarece activitatile nu
genereaza rezultatele
asteptate.

de coordonare sau
resurselor insuficiente.

monitorizarea continua a
progresului si ajustarea
planului pe baza feedback-

Activitatile de
marketing nu

Eficienta redusa in
utilizarea stategiilor de
marketing scaderea

Medie, din cauza unei
comunicari ineficiente

Optimizarea mesajelor si a
canalelor de comunicare,

genereaza . , sau a unei targetari . L7
o interesului pentru . testarea si ajustarea continua a
veniturile o incorecte. ’ »
. produsele/serviciile < strategiilor
anticipate Raspuns:
promovate
Scidere Scaderea vizitatorilor si a
economics veniturilor din turism, Ridicata, in perioade de Diversificarea activitatilor
general3 afectand conservarea criza economica. pentru atragerea turistilor.

Castrului Jidova.
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12. Evaluarea si controlul activitatii de marketing

Anul N+1 N+2 N+3 N+4 N+5

Indicatori total 1 2

Indicatori de performanta

Cheltuieli cu activitatile X
de marketing 90.000,00

Cresterea numarului de X
vizitatori cu 15% 15%

Realizare materiale de 1 X
promovare
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